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= ¢Cuantos vienen?
= iDe donde?

= iA donde vienen?
= iComo vienen?
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" Mecanismos de difusion que sean amigables con los
publicos finales (usuarios)

" Pensar en modulos transaccionales de consulta

" Pensar en la oportunidad de las cifras

" Pensar en todos los dispositivos o medios de difusion

Off Line
Boletines
Publicaciones
Banners (pendones)

On Line
Portales tipo metro
Portales BI
Dispositivos Moviles
Redes sociales
Webinars
Motores de busqueda /

Inserciones pagadas en
diversos medios
* Forosy reuniones




