




Estudio cuantitativo 

descriptivo:

• Perfil sociodemográfico

• Plan de viaje

• Satisfacción y lealtad

• Recordación publicitaria

• Prácticas sustentables

• Gasto y Estadía

Asistentes locales y

Visitantes mayores de 18 años,

que hayan permanecido

participado en alguna actividad

del  evento.

Estudio realizado por la SECTUR

en conjunto con una empresa 

proveedora de investigación de 

Mercados.

312 encuestas cara a cara
a asistentes locales/visitantes 

(turistas y excursionistas) con un 

nivel de confianza de 95% y un 

error de +/- 5.55%

Del 20 de julio de 2018 al 

29 de julio de 2018.

En:

¿QUÉ?

¿CÓMO?

¿A QUIÉN?

¿CUÁNDO?

¿DÓNDE?

• Teatro Juárez

• Teatro Principal

• Alhóndiga de Granaditas

• Jardín Principal

• Mesón San Antonio

• El Nigromante

• Cinemex La Luciérnaga

• Casa Cuatro

• Teatro Ángela Peralta

• Garage Dos Casas
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Cd. de México 20%
Querétaro    11% 

Puebla    6%

San Luis Potosí 7%

Sonora 6%

León 55%

Celaya 16%

Irapuato 7%

San Miguel de Allende 5%

San Francisco del Rincón 4%

Estados Unidos  83%

Colombia   17%

T E

86% 14%

58% 42%

100% 0%

43% 57%

86% 14%

T E

43% 57%

33% 67%

50% 50%

33% 67%

100% 0%

* Fuente: Asociación Mexicana de Agencias de Inteligencia de Mercado y Opinión (AMAI). NSE AB : Más de $140,000; NSE C+: De $60,000 a 

$139,999; NSE C:De $20,000 a $55,999: NSE C- De $15,000 a $19,999; NSE D+ De $11,000 a $14,999; NSE D De $4,300 a $10,999; NSE E

De $0 a $4,299 



Dentro de Guanajuato:

Guanajuato 45%*

Celaya 11%

Silao 11%

Irapuato 11%

León 11%

San Miguel de Allende 11%**

Dentro de Guanajuato:

León 100%
Fuera de Guanajuato:

Querétaro 50%

Hidalgo 50%

Dentro de Guanajuato:

Guanajuato 100%*

*Levantamiento en SMA / ** Levantamiento en GTO



Familia ParejaAmigos

Auto propio Autobús Avión
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Menores de 

14 años
18-30 años 46-65 años Otros

Auto particular Caminando

31-45 años

Autobús



Nota: Índice calculado según metodología SECTUR  bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo  (6)



Nota: Índice calculado según metodología SECTUR  bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo  (6)



Comentarios: Publicidad 17%, Difusión 12%, Horarios 10%,

Información 9%, Proyecciones 6%, Programa 6%, Organización 6%,

Logística 2%, Lugar 2%, Taquillas 2%, Señalización 2%, Duración del

evento 2%, Promociones 2%.

Comentarios: Realidad virtual 35%, Lugares / Sedes 9%, Actividades /

Eventos 6%, Programa 5%, Organización 3%, Más tecnología 3%,

Aumentó la afluencia de personas 3%, Menos organización 3%,

Crítica 3%, Contenido 3%, Promoción 3%, Aumentó la participación

de personas 3%.

Comentarios: Proyecciones 55%, Realidad Virtual 12%, Conciertos

10%, Música 5%, Conferencias 5%, Cine entre Muertos 3%,

Alfombra roja 3%.



Nota: Suma de menciones puede superar el 100%
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Tv4 70%

Canal 8 30%

XESQ 67%

FM Radio 33%am 100%



Consumo de productos 

locales
52%

Reducción de residuos 33%

Ahorro de papel 29%

Ahorro de energía 24%

Ahorro de agua 19%

Empleos locales 19%

Instalaciones para discapacitados

Otro

14%

5%

Nada 58%

Poco 37%

Mucho 5%

(Responden solo los que contestaron mucho)

1

2

3

4

Otro 2018: Cuidado animal.

Basura 47%

Contaminación auditiva 13%

Folletos / Publicidad 13%

Alta afluencia 13%

Generadores de energía 7%

Contaminación 7%
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Fuente: Sectur Guanajuato. Dirección General de Planeación. Dirección de Información y Análisis. Coordinación de Estadística e Información. Datatur-Sectur. Estudio del Perfil del Visitante 2018

Se consideran las noches del 20 al 24 de julio de 2018 en SMA y del 25 al 29 de julio de 2018 en GTO

Las cifras parciales pueden no coincidir con los totales debido al redondeo

El dato de asistentes totales fue proporcionado por el Comité Organizador, la derrama económica generada por el evento tiene como base el dato de asistentes totales y el Estudio del Perfil del

Visitante GIFF 2018.
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