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Estadistica
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Pobreza y Desigualdad
en Mexico







Porcentaje de poblacién en situacion de pobreza, segtn entidad federativa,
Estados Unidos Mexicanos, 2010-212

Entidad federativa Porcentaje Entidad federativa Porcentaje

2010 2012 2010 2012

Aguascalientes 38.1 37.8 Morelos 43.2 45.5
Baja California 315 30.2 Nayarit 41.4 47.6
Baja California Sur 31.0 30.1 Nuevo Ledn 21.0 23.2
Campeche 50.5 447 Oaxaca 67.0 61.9
Coahuila 27.8 27.9 Puebla 61.5 64.5
Colima 34.7 34.4 Querétaro 41.4 36.9
Chiapas 78.5 74.7 Quintana Roo 34.6 38.8
Chihuahua 38.8 35.3 San Luis Potosi 52.4 50.5
Distrito Federal 28.5 28.9 Sinaloa 36.7 36.3
Durango 51.6 50.1 Sonora 33.1 29.1
Guanajuato 48.5 445 Tabasco 57.1 49.7
Guerrero 67.6 69.7 Tamaulipas 39.0 38.4
Hidalgo 54.7 52.8 Tlaxcala 60.3 57.9
Jalisco 37.0 39.8 Veracruz 57.6 52.6
México 42.9 45.3 Yucatan 48.3 48.9
Michoacan 54.7 54.4 Zacatecas 60.2 54.2
Estados Unidos 46.1 45.5

Mexicanos

Fuente: estimaciones del CONEVAL con base en el MCS-ENIGH 2010 y2012.

NOTA TECNICA: Para el anélisis de la significancia estadistica en los cambios de los datos de pobreza y pobreza extrema
2010-2012, ver anexo técnico en www.coneval.gob.mx
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Importancia de los datos estadisticos




L os datos estadisticos fortalecen la toma

de decisiones

71 El prop6sito de contar con informacion completa consiste en
tener elementos que permitan mejorar la toma de decisiones
en las politicas publicas a fin de eliminar la pobreza y la
desigualdad.

71 Por lo tanto la politica publica debe ser totalmente exdgena
para tener el potencial de para hacerlo.

efectos en la
disminucion de
la Pobrezay la

Politica Publica

estadisticos

Desigualdad
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Politica

Publica que}

impulse el
Turismo?

1)
2)

)

éExiste?
En términos del Gastos
de Gobierno representa

0.1%.

El problema radica en
que la politica turistica se
ha vuelto endogena a la
economia.

Las condiciones
estructurales se
trasladan a los sectores
economicos incluyendo
el turismo.

Las decisiones de politica
publica nacen de un
analisis estadistico.



J Q«/'é/{ /Mea/e decir que eslo e§
verdad”



Objetivo de la Estadistica Descriptiva

7 Manejo de las bases de datos (INEGI, Banxico,
CSTM)

7 Analisis exploratorio y analisis descriptivo.
7 Modelacion.

7 Medidas de tendencia central, de dispersion,
correlacion.

7 indices, cambio de afio base, deflactacion



Consiste en hacer inferencias (predecir, decidir)
sobre algunas caracteristicas de la poblacion con
base en lainformacidn contenida en una muestra.

Determinar la confiabilidad de la inferencia de que
los fenOmenos observados en la muestra ocurriran
también en la poblacion de donde se seleccioné la
muestra.



El Turismo es una alternativa
para el desarrollo de la economia
mexicana pero los resultados
deben estar basados en analisis
estadisticos mas precisos y que al
mismo tiempo conduzcan a
eficiencias.






Areas de oportunidad.

Errores estadisticos muy comunes
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Visitantes Internacionales, 2011

(Millones de personas)

Francia
Esados Unidos
China
Espana
Italia
Turquia
Reino Unido
Alemania

Malasia
Mexico

79.5
62.7
57.6
96.7

29.3

29.2
28.4
247
234




Producto Interno Bruto
Nacional y Turistico
Cambio porcentual anual

15.00

10.00

5.00

-10.00

-15.00 e National essssTourism

71 ¢éEl turismo causa un mayor nivel de la economia? O

71 éLa economia causa un mayor nivel de la actividad turistica?



El nivel de precision esta relacionado tanto con el error
permitido (la distancia entre la estimacion y el valor
“real”) como con la confianza con que se va a ofrecer este

resultado.

Si se desea obtener resultados con 95% de
confianza y un error maximo de 8%,
significa que de 100 muestras soélo 5
tendrian un error mayor al 8 por ciento.



La variabilidad de |a caracteristica a estudiar también se involucra,
pues se requiere un tamano de muestra mayor para indicadores
gue toman un numero infinito de valores como ingreso por trabajo
(que va desde O por trabajador familiar sin pago, hasta lo que gana
el director de alguna compaiia) a lo que se requiere para
indicadores que toman valores mas acotados como satisfaccion del

turista.
No hay presupuesto

Cuidar la varianza. Cuidar los universos



Cuidado con el muestreo




INSTITUTO MEXICANO PARA LA COMPETITIVIDAD A.C. TEC DE MONTERREY EXCELTUR

The Travel & Tourism Competitiveness Report 2 Indice de Competitividad Estatal 2012 Allanza para la excelencia turistica
Reducing Barriers to Economic Grwoth and Job Creation 2Donde queds 1a bolita? Del federalismo indice de competitividad Turistica de los Estados Méxicanos Moritur 201

THE WORLD ECONOMIC FORUM

de Ia recriminacion al federalismo de Ia eficacia. Anexos Julio 2011
Geniro de Investigacion y Estudios Turisticos del Tecnologico de Monterrey (CIETec)

Capacidad de una entidad para atraer

Yretener aienio o inversion

Factores y polticas que hacen que el pais sea  —

atractivo para desarrollar al sector Turismo.

1) Marco Regulator
2) Ambiente de Negocios (Entomno empresarial) e Infraestructura
3) Recursos humanos, culturales y Naturales

1. Sistema de Derecho confiable y obietvo

lanejo sustentable del medio ambiente
a SDC.eum nckuyente, preparada y sana
mia y finanzas public:

0 Preci de a wmpeuwuae enla industria de Viajes y Turismo.
11 Recursos Hum:

12 Atridad por vlajes yTumemo

13. Lo

e T
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Mercado de factores
precursores de clase mundisl
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0 movacion de los seciores econsmicos

Recursos y actividad cultural
e
| Recursos humanos e indicadores educativos

. Flujo de personas y medios de transporte.
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1. Recursos y actividad cultural
1,01 Festivaies Culurales
1.02 Centros Culturales.
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307 Tiempo necesario para inciar un negocio.
1.08 El costo para iniciar un negor

105 GATS Gompromisos de niice de restriccion

2. Sostebnibilidad del medio ambier
2.01 Rigurosidad de Ia regulacion amblemul

2.02 Cumplimiento de la normativa ambiental

2.03 Somanibildad del dasarroll da ja Indusiria da Viajes y Turismo
2.04 Emisiones de Dioxido de Carbono.

205 Concenracion de Partcias on materia (PM10)

2.06 Especies amenazac

SO e

3. Proteccion y seguridad
3.01 Costos de Negocio en Delincuencia y Violencia
302 Fiabildad de los serveios de polica

3.03 Los accidentes de t

363 Costos e Negocio en Terorismo

4. Salud e Higiene
1 Densidad de Médicos

402 Acceso & sencios de saneamierto mejorados

403 Acceso a agus pora

4.04 Camas de Hospital

5. Priorizacion de Viajes y Tt
5.01 Priorizncién del Goblemo ¢ ﬂe 1a indusria de Visjes y Turismo.
502 Gasto Pabico para Sector

Eficacia de la wmerclalvzamen i marca para atraer uristas
563 Amptus de Gates a6 ruales
e e

6. Infrastructura de transporte aé:
01 Calidad do fracsinuciura de Transporte asreo

2 Asientos Nacionales disponibles por Kilometro
A e e R e

6.07 Red internacional de transporte aéreo

7. Infraestructura de Transporte terrestre

7.05 Densidad de caminos,

2 Inraesiructura de Turismo
801 Cuartos de

502 Erasepeie da epnpreaas de aknuler de auomévies
8.03 Cajeros automaticos que aceptan Tarjetas Visa

. Infraestructura de las TIC
o U T e e e e e

2.02 Uso do inernet para s ransacciones crire cmpresas y consumidores

203 Uso individual do o

TSR B nat Al e ]
10 Pracio de la competitiidad enla indusiria de Viajes y Turismo.
10.01 Impuestos a los pasajes y tasas aeroportuar

10.02 Paridad del poder adquisitivo

10.05 Indice de Precios Hoteleros

11. Recursos Humanos
11,01 Matriculacion en la ensefanza primaria

S e e
11.06 Contratacion y d

B | A A A T GG Ay
11.08 Prevalencia del VIH

11.09 Impacto del VIH en los negocios

11110 Esperanza de vida

Py e
12.01

12.02 Lt actind oo |a poplacion hacia s visitarkss orraneros
12.03 Extension de los viajes de negocios recomendado:

12.04 El grado de orientacion al cliente

13. Los recursos Naturales
e Paimonio Muncial naturales

S P

14. Los recursos Cultur:
14.01 Namero de sitios nulcura\es del Patrimonio Mundial
14.02 Estadios Deportivos:

1403 Nomero de ferlas y exposiciones inermacionales
14.04 Exportaciones de Industrias Creativa:

¥ senicios de formacion

1. Sistema de Derecho cortiable y objeivo

103 indice de percepcion de inseguridad
104 Indice de imparcialidad de los jueces.
1.05 Notarias
2,06 frlice de cadad insticionsl de Ia nkisticia
1,07 frlice de duracion procedimierios mercartils

8 Indice de eﬁclclemva on a elecucion de sentencias
103 Elecucion g6 comra

nefo sustertabie del medio ambierds

B e A

2.06 Empresa: u responsabilidad ambiental
2.07 Monitoreo de Ia calidad del

2.08 Fuentes de energia inantes

2.00 Tasa de reforestacion anual

2111 Desastres natrale:

3.Sociedad incluyente, preparada y sana
3.01 Poblacion con acceso a drenaje

02 Esperanza de
303 Poblacion sin acceso a nsiuciones de salud

3,09 Nimero de médicos por cada mil habitantes.
3.10 Participacion laboral de a mujer

314 Eficiencia terminal en secundar

4. Econolay finanzas pablicas

4.05 Crecimiento promedio del PIB
406 panicipacion iaboral

4.07 Plazo promedio de vencimiento de la deuda.
.08 Saldo de la deuda

5. Sistema poliiico estable y funcional
5.01 periodo

presidentes
5.2 Paricipacién ciudadaa en as elecciones
5.03 Secciones con atencion espec

6. Mercado de factores

7. Sectores precursores de clase mundial
7.01 Hogares con TV de paga y telefonia fija

7,02 Penetracion de la telefonia movi

7.03 Porcentaje de hogares que cuentan con internet
7,04 Cobertura de Ia banca

707 Paneracin del seguro ena economia
7.08 Accidentes por malas condiciones del camino
7.09 Carga portuaria (aérea y mariima)

7111 Nomero de welos.

7.12 Densidad de transporte pablico

715 Tamano del mercado hipotecario

714 Penciracion del sistema financicro privado
7.15 Presencia de la banca com

716 Dreponbiied to aeropoaras

8 Gobiero ofiierto y ficaz
8.01 Autonomia fiscal

.02/ ficanciaian mcaiacen

8.03 indice de calidad de transparencia
8.04 Agilidad del registro publico

8.05 Mercado informal
8.06 Facilidad para abrir una empre:

8.07 indice de calidad de gobiemo electrénico
.08 indice de informacion presupues

8.09 Inversion en bienes i

8.10 Recaudacion de tenei

on neia
811 indice de corrupcion y buen gobiemo

9. Vineulacion con el m
01 mversion el

9.02 Intercambio comercial con el exterior

5.0 Fiulo da visianies exraneros

9.04 Ingresos por turismo

9.05 Correspondencia internacional enviada y recibida

10. Innovaciéon de los sectores economicos.
10.03 Nimero de investigadores

0.04 Crecimiento PIB industrial
1005 Crecmionta P18 46 Sorieios

103 ‘et Humaricad
1.04 Sitios Arqueclogicos

105 Visitantes a Zonas Aqueologicas
1.06 Monumentos Historicos

107 Catedrales

1
1.14 Poblacion de habla indigena
115 Pueblos indigenas.

2. Recursos Naturales y proteccion al Medio Ambiernte

2.07 Residuos peligrosos
208 Disposicidn de residuos sokdos wbanos

200 Denuncias ambiental

520 e aticive ambren

AR Gl e

2112 Inspeccién y Vigilancia en materia de impacto ambiental
2113 Blodiversidad

214 Resiuos sdldos Urbanos inconuolados

215 Vegetacién natural permanent

3. Recursos Humanos e Indicadores Educativos.

4.07 Eatmblecirianins da Praparacion y serdcio e Almentos y Bebidas
TG e e R
4.09 Noches de Turistas en Hoteles y Motele:

S Os pa oy Maclox e mararons

5.13 Costo del Transporte desde Monterrey
5.14 Costo del Transporte desde Guadalajara
6.Servicios Complementarios al Turismo.
6.01 Densidad de Restaurantes

6.02 Densidad de centros noctumos, bares y cantinas
6.03 Establecimientos con el Distintivo H

6115 Clubes deportivios, balnearios y similares

7. Seguidad Pablica y Proteccion al Ciudadano

7.08 Delitos ro denunciados.
710 Denuncias del fuero comin
712 Rocureos el SUBSEMUN

8. Rertabiidad y Aspectos Econgmicos
ing

810 Indicador General de Ingre:

9. Promocién Turistic:
5.01 Eepacio de la Secretaria de Turismo en ol Tianguis Turisico

9.04 Convenios de Coordinacion para reasignacion de recursos
.05 Municipios involucrados en Convenios de reasignacion de recursos.
2.0 Morto de os comverios ds reasignacion de resursos

9,07 Recursos para el Turismo Cul

10.02 Recaudacion del VA p i
10.03 Egresos por Obra Piblica y Paricipaciones Sociale
0.04 ndi ssparencia y Disponibilidad lormacio Fiscal
10,08 lndice Nacional de Comucion y Buen Gobien
06 Crecimiento de la Deuda P
10.07 Deuda Pablica como porcentaje del P18
10.08 Dias para la apertura de u

2090 Dios pare cbranar ol Parmias e Conaticcion

1 estatégico
2 Accesibildad y conectvidad por medios de ransporie

3 ico
2 Diversificacion y osucuracion de e wrisicos

5 jento, de

e o e e
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1. Vision de marketing estraté
101 Estrategia de marketint
A B G L L o e i
101b. Eficiencia percibida de la estrategia de marketing y promocion institucional
102 Dotaclones presupuestarias para markeing y promocion

1.03 Estrategla de marketing on-

105 o Vocetion conmarciar dal poral axtatco instihuclona)

035 Meocesioided omatcs det poral keistes namelonal

103.c. Marketing

103.c.1 Posicion media del portal de buscador

103,02 Resutado de esratkolas de marketing actvo en buscadores

1.03.d. Markeiing en redes sociales y medios muimedia

1034d1

A A A T s
104 Férmula de gestion del marketing institucional

oy comercial

2. Accesibilidad y conectividad por medios de transporte

2.b. Conectividad ferroviaria

det wristico
3.01 Proteccion del territorio

3.02 Densidad urbanistica en los destinos

02.a. Grado de ocupacion del territorio en 10s destinos trsticos.
3.02.b. Nivel de congestion de los destinos turistice
3.03 Atractivo de los espacios publico:
3.04 Compromiso ambi
3.04.a. Tratami e residuo:

3044 dhe- biental: Agenda 21
3.05 Oiros senvcios soporte

3.05.a. Dotacién de senvicios sanitarios

3.05.a.1 Suficiencia de médicos

3.05.a2 Suficiencia de plazas

3.05.b. Niveles de seguridad

o
Tor Gestion niegral do a oferta por cuss de producto
4.01.a. Clubs de productos desarrollados por CCAAS
NG e et evar e o e

4.02.a.1 Puesta en valor de las playas con equipamientos
402.a.2 Playas con calidad certficada

4.02.b. Turismo Cuitural

02 b1 Blenas Pammoio de ia Humaridad

4.021b.2 Bienes de inierés cultural

4.02.c.1 Capacidad para acoger reuniones
402.c:2 Namero de asistentes a reuniones
4.02.d. Turismo de naturale:

P A Ao o 0
4.02.d2 Desarrollo de rutas verdes

4.02.d3 Dotacion de senderos homologados.

4,021 Turismo termal
4,02} Turismo idiomatico
4.02)1 Centro: nza dol espanol acreditados

resencia de hoteles de categoria
e T R e

5 o1 Pmdmnwﬂad de o trabajadores
ital humano en los wristicos

505 Eormbiiaac den aimbrma formatie

5.04 Calidad del sistema formativo

5.04.a. Atractivo de a oferta universitaria turistica.

5011 Calidad de Ia formacion profesional

5.04.c. Apoyo a la formacion conti

6. Prioridad poliiica y gobemanza turistica,
6.01 Prioridad poltica

6.01.a. Posicion del turismo en la escala organizativa
6.01'b. Estuerzo presupuestario

801.c, Coordinscion nter conssferias

.03, Segumients de Ios resutados econdmicos y apuesia por  innovacién
6.03.a. Caloulo y seguimiento del Impacto economico del turismo

6.03.b. Estimulo a la innovacion

6.04.

P
6.05. Eficacia enla gestion de las competencias turisticas
6.05.a. Agilidad en la gestion administrativa

6.05.b. Adecuacién de la normativa turistica

6.06. Coordinacion nteradministrativa.

7. Desempsiio: esutados economicos y sociales
7.01 Total e ingresos wristc
702 Enciencia del modelo tistic
5. Ingros0s tristicos por plaza alojativa

7.02.b. Remtabilidad hotelera ( Revpar)
7.03 Estacionalidad
7.04 Posicionamiento del mercado

7.04.a. Gasto medio del turista

7.05.a. Ingrases Turbticos por habitante
7.05.b. Empleo wristico



Variables

71 Consultoras:
71 WEF: 14 pilares y 79 variables.
IMCO: 10 pilares y 82 variables.
Tec de Monterrey: 10 pilares y 122 variables.
Exceltur: 7 pilares y 108 variables.

Sectur, CONACyT, U. Anahuac: 7 dimensiones y 155
variables.

N N3NNI

71Se requiere de Analisis Factorial
para discriminar las variables
optimas que describan al sector
turistico.



Resultados de aplicaciones

estadisticas
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Albert Einstein



¢Qué pais es mas pobre y cual mas desigual?



Growth is (really) good for the (really) rich

Top 10 Top 1 Top 0.1 Top 0.01
OLS Estimate m |V Estimate

Porcentaje de aumento en el ingreso como resultado de un aumento en el 1%
del crecimiento del PIB.



¢El turismo es un factor exdgeno para
cambiar al economia?

Utilizando regresiones de causalidad de Granjer el resultdao indica que
solmaente el turismo receptivo es el motor del turismo puesto que el
turismo interno depende d ela economia nacional.

El mas claro ejemplo es que de acuerdo con la ENIGH 2012 20% de |la
poblacion tiene la posibilidad de adquirir al turismo.



% Exclusivamente 20% de los hogares realiza consumo turistico.

20% = 22.4 millones de
personas Si realizan
consumo turistico y por
tanto tienen acceso al
turismo.

% Sin embargo los gastos en turismo son infimos lo que conduce a una
inequitativa distribucion.



10.7% /0%

Receptive a ‘

Internal




Curva de Lorenz

100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

43.5%

28.9%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

e====Distribucidn equitativa ====Curva gastos turisticosy hospedaje === Curva Consumo Turistico



Distribucion del ingreso por decil y proporcion de
gasto del turismo

Decil

Umbral de ingreso por hogar al

Proporcion del gasto turistico

mes por decil
Decil | 0-1912=5141 1.5%
Decil I 3000 0.2%
Decil Il 4078 0.7%
Decil IV 5312 1.5%
Decil V 6715 = S500 dlls 1.1%
Decil VI 8464 3.0%
Decil VII 10907 2.5%
Decil VIII 14770 = $1094 dlls 7.0%
Decil IX 22131=51640dlls 11.3%
Decil X >22131 71.1%

Total 100.0%

Fuente: Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares, 2012




Distribucion del ingreso por percentil en el decil X'y
proporcion de gasto del turismo

Umbral de ingreso por hogar al

Proporcion del gasto

P mes turistico por decil
Percentil 91 21131-23320.92 2.5%
Percentil 92 24984 2.8%
Percentil 93 26790 3.6%
Percentil 94 29039 3.6%
Percentil 95 32162 1.9%
Percentil 96 35207 3.7%
Percentil 97 39872 5.5%
Percentil 98 46467 7.8%
Percentil 99 61532 = 4557 4.8%
Percentil 100 > 61532 33.9%

TOTAL 71.1%

Source: Household Income and Expenditure, National Survey, 2012
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Cuadro 1: Costo de la Crisis en el Sector Turistico de

México 2008-2009
(Millones de ddlares)

Concepto Periodo 2008-2009 EI COStO 0
C Turisti 6346.4 'rdid d I
onsumo Turistico .
Turismo Interno 3875.6 pe a e
Turismo Receptivo °
Divisas por visitantes internacionales en 2008 13288.9 tu rl S m 0 e n 2009
Divisas por visitantes internacionales en 2009 11275.1
Pérdida en divisas 2013.8 f d 1 Ogcy d I
Turismo Egresivo 457.0 u e e ° 0 e
[ J
Inversion Turistica 1683.6 PI B naC|0na|
Inversion turistica en 2008 4641.2
Inversion turistica en 2009 2957.6
Pérdida en Inversion 1683.6 P I
Costo monetario de la crisis 2008-2009 8030.04
Proporcion de la pérdida respecto al PIB nacional de 2009 1.09% I nfl u e n Za Se Ie

Fuente: Madrid Flores F. y H. Cerén M. (2011). El Costo de la Crisis del Turismo,
Documento de trabajo inédito, Universidad Anahuac.

Cuadro 2: Comparativo del efecto de la Crisis Mundial y la Influenza sobre la

atribuye el costo
caida del sector turistico. mas alto en
Partic;zacién comparacién con

la Industria Crisis

Actividades econdmicas que conforman el PIB nacional Turistica mundial Influenza I a C ri S i S d e 2009 .

(%)
Servicios de alojamiento temporal y de preparacion de alimentos y bebidas 69.13 -4,445%%* | -8.461%**

Nota: Los parametros en negritas son significativos al 10% (*), al 5% (**) y al 1%(***).
Fuente: elaboracidn propia con datos de Banxico, INEGI y Sectur.




Turismo Social: Ingresos

$7,000-$11,000

350.00%

300.00%

250.00%

200.00%

e
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<

50.00%

0.00% -
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-50.00%

B Cambio % Consumo Turistico W Cambio % Ingreso
— Polinédmica (Cambio % Consumo Turistico) — Polinédmica (Cambio % Ingreso)




El objetivo del estudio consistido en analizar la incidencia
econdmica de los Convenios de Coordinacion y Reasignacion
de Recursos —CCRR- en el desempeiio turistico de destinos
seleccionados: Pueblos Magicos, Ciudades Patrinomino y
playas.

¢Como asignar los recursos publicos
(Convenios de Coordinacion vy
Reasignacion de Recursos) sin ser
discrecional?



El indice incluye siete
dimensiones para su

conformacion
1) Condiciones para el
turismo en el destino,
2) Planeacidn
estratégicay
sustentabilidad,
3) Operacion,
4) Resultados,
5) Satisfaccion,
6) Gobernanzay
7) Seguridad.

ssssssasuad




Respuesta:

Una vez que se calculd el valor del indice de
Desempeno para cada uno de los destinos
turisticos y con el fin de proveer elementos para
la toma de decisiones, se desarrollé una
aplicacion empirica del modelo del ciclo de vida
de los destinos turisticos propuesta por Butler
(1980).

El objetivo fue identificar en qué estado del ciclo
de vida se encontro el destino y poder asi tomar
la decicision de asignacion de los recursos.
Finalmente se considero6 el impacto de los CCRR
en funcion del tamano de la poblacion.



TABLA 3.5 Impacto de los CCRR en el rezago social y el desempeiio turistico de los destinos

Log Monto total de | Log Monio total de | Log Monto total de
recursos 2010-2000 | recursos 2010-2005 | recursos 2005-2000
Variable Independiente
Pardmetro al la Pardmetro ul la Pardmetro al la
regresion regresion regresion

Diferencia Indice de Rezago Social 2010-2005 0.0723395%* 0.0657575%%* 0.0031529
Diferencia Indice de Rezago Social 2010-2000 244747 2253555%%:% 0.0123023
Diferencia Indice de Rezago Social 2005-2000. 172401 6% 0.0091494
Indice de Desempeiio Turistico 6.45934 %% 5.582109%** 3626022%

Fuente: elaboracion propia con datos del Consejo Nacional de Evaluacion de la Politica de Desarrollo Social (Coneval, 2012).

Tabla 9.6 Impacto de los CCRR en funcién del tamano de poblacion de los destinos

Variable Dependiente

Log Monto total de recursos 2000-2010

Log Monto total de recursos 2006-2010

Log Monto total de recursos 2000-2005

Parametrode la
regresidn

Parametrode la
regresian

Parametro de la
regresidn

Respecto a Poblaciones con mas de cien mil habitantes

indice de Desempefio total

151#“

2.91*‘*

057

Diferencia indice de Rezago Social 2010-2005

.04”

041*

-0.01

Respecto a Poblaciones con menos de cien mil ha

bitantes

indice de Desempefio total

216#“

1.63%*

1.5”*

Diferencia indice de Rezago Social 2010-2005

0.0067663

0.0063607

0.0165032

Respecto a Poblaciones con mas de un millon de habitantes

indice de Desempefio total

2.68

2.8

111

Diferencia indice de Rezago Social 2010-2005

0.0028557

0.004383

0.0057

Respecto a Poblaciones con menos de un millon de habitantes

indice de Desempefio total

4,54+

3'74* %

2.49”*

Difarancia indice de Rezaeo Sacial 2010-2005

Qe

0AN75Q***

0017




El Analisis discriminante permite la clasificacion de los destinos para
confirmar su posicion en el ciclo de vida de Butler. La variable que permite

discrimanr es el IDT.

Estancamiento Decline

Desarrollo
Consolidacion

Exploracign
Inversijgn



In the column True is defined the stage in which the destinations are stayed, while in the
Classified column the result of the discriminating analysis is shown. The values are as
follow: Consolidated 4, in Development 3, stagnation 2 and decline in 1.

StagnationBtage Developmenttage Consolidateditage
deB@E deB@® deR@3
Obs. True Classified IDT Obs. True Classified IDT Obs. True Classified IDT

44 3 2* -2.812858 Todos Santos 2 3 3 1075251 Oaxaca 41 4 4 4850354

24 2 2 -2.619024 Taxco 8 2 3 1.176552 Querétaro 43 4 4 5.08239

20 3 2* -2.152486 Tequila 12 3 3 1272122 San Miguel de Allende 39 4 4 5.23135

31 3 2% -2.140798 Comala 4 3 3 1.465887 Puebla 4 4 4 6.066683

28 3 2* -1.860667 Dolores Hidalgo 7 2 3 1475568 Morelia 40 4 4 6.188349

Malinalco 16 3 b -1.180942 Valle de Bravo 15 2 3* 1.702362 Guanajuato 38 4 4 6.343354

Tlalpujahua 18 3 2* -1.115499 Santiago 22 3 3 1.809176 Mazatlan 49 4 4 6.709836

Alamos 30 3 2 -1.097459 Coatepec 33 3 3 1.951249 Manzanillo 46 3 4* 6.730591

Capulalpam de Méndez 23 3 b -1.059868 Huasca de Ocampo 9 3 3 2.465991 Puerto Vallarta 48 4 4 6.918573

Asientos 1 2 2 -1.052093 Jerez 35 2 3 2.631166 Durango 50 3 4* 6.959853

Bernal 25 3 2% -1.017931 Tepotzotlan 14 3 3 2.828349 Campeche 36 3 4* 7.762489

Mazamitla 13 3 2* -0.247295 Ixtapa-Zihuatanejo 47 4 3* 3.04062 Zacatecas 45 3 4+ 9.392962

Izamal 34 3 2% -0.1189744 Tepoztlan 21 3 3 3.193447 Ciudad de México 37 4 4 17.4865

Creel 6 3 2% -0.0627378 Pétzcuaro 17 3 3 3.240981

El Fuerte 29 3 2 0.297323
Real del Monte 10 2 2 0.3328161
San Cristébal de las Casas 5 4 2* 05553235
Bacalar 26 2 2 058541
Real de Catorce 21 3 2* 0.6585273
Huamantla 32 3 2* 0.6645187
Cuitzeo 19 3 2% 0.8024678
Parras 3 3 2% 0.8175152
Tapalpa 1n 3 2* 0.8481908




Clasificacion para una mejor eficiencia.
Analisis Discriminante

I11
Impacto marginal es muy bajo ya que tienen
IDT muy altos o muy bajos y ademas estan
en etapas de consolidaciéon o estancamiento
en los que se debe ser mas selectivo en los
proyectos que desean realizar.




Modelo de Ecuaciones Estructurales para medir el
iImpacto de la satisfaccion del turista sobre el retorno

(8.7) Imagen

Acceso a
destino

/

Recomendacion
(9.4)

Satisfaccion
(8.7)

Atractivos [.117]

(8.7) Turisticos

x%=998.05
g..=390; p <0.001
CFl=0.92
RMSEA=0.04

(9.2) Experiencia
SRMR=0.04
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Desempeio
9

8

Excur. Alim. @

Hospedaje @

Costo® Transporte ®

Acceso @

Pueblos Magicos

Experiencia #

Atractivo P
Imagen

2
Impacto



Tabla 11: Resultados del Modelo Bietapico de Heckman. Probit y Regresion

Variables Probit Regresion Re mesas d e |

Numero de Observaciones 7961 7961 exte rl O r t I e n e n

Variable Dependiente DCTIn CTIn

Variables Independientes U N Efe CtO

0.05 1 %** 81.92%**
Promedio de afios de escolaridad del hogar o B
(750 (7.66) positivo en el
Dummy que indica los hogares que cuentan 0.269*** 91.52
con algiin miembro de lengua indigena (5.85) (0.183)
~ : i - 0.004 17.17** C O n S U m O
Afios de escolaridad del jefe de familia (0.78) (2.34) B
_ -0.013 103.04* turistico
Sexo del jefe (-0.34) (1.82) [ .
Niumero de miembros incluyendo nifios 6?601001] - I nte rn O p O r
_ N ~ -17.45 | |
Miembros de la familia mayores delZ2 afios - (:091) | Ce rca d e 1000
Remesas - 0.06" .
(7.11)
_ — e millones de
Razén Inversa de Mills (4 - (-2.45) ,
Tz | sidzes dolares
Constante
(19.56) (-6.18)
*** Estadisticamente significativo a 1%, ** Estadisticamente significativo a 5%. *Estadisticamente a n U a | e S

significativo a 10%.
t-statistics en paréntesis,
Fuente: elaboracidén propia con datos de la ENIGH, 2012.



Medicion de Trade offs
en el turismo

Tipo de cambio (eleva la entrada de
visitantes pero disminuye el gasto en
terminos reales) versus caida del
precio del petroleo (que eleva el
crecimiento en E.U.)






Fuente | Afios | Margendeerror | Nivel de Confianza |Periodicidad |Unidades de | Disefio |Representatividad
Censos

1989,1994,1999, Cada 5 afiosenlos |El establecmiento, Nacional, estatal,

Econdmico 2004, 2009, 2014 No aplica No aplica afios que terminan  |unidad pesquera o  |Transversal municipal, localidad
Encuestas

1991 a 2004

Encuesta Nacional

de Empleo; de 2004
ENOE alafecha Encuesta | 2% aproximadamente 90% trimestral Personas Transversal Nacional

Nacional, Estatal en
ENIGH 1% aproximadamente 95% bianual Hogares Transversal casos,
Encuesta urbana de
turismo doméstico 12007 y 2008 1.34% 95% anual (solo dos afios) |Hogares Transversal Nacional
Encuesta Nacional
de gasto turistico en {1999, 2001, 2007,
los hogares 2008, 2013 irregular Hogares Transversal Nacional
Encuesta de perfil y
grado de satisfaccion
del turista 2010 5% 95% Personas Transversal Nacional
Registros
BANXICO Visitantes y Divisas
SECTUR Turistas y Prestadoreq Transversal Nacional
Otros

2010, 2011,2012,
SIIMT 2013, 2014 Anual Turistas extranjeros |Transversal Internacional
Cuenta Satelite 1993-2014 Anual (Anexo 2) Transversal Nacional
Agendas de
competitividad 2014 No definido No definido Unica emision Prestadores de servic| Transversal Local
Empleo turistico Desde 2006 a 2015 Trimestral Personas Transversal Nacional




Observatorios

7 Mediante un trabajo intersectorial vy

multidisciplinario que permita medir vy
monitorear la actividad turistica asi como las
variables que le afectan.

La clave principal de un observatorio debe ser
un sistema de informacion veridico y confiable,
a traves de distintos medios de informacion
gue permitan medir el resultado de la actividad
turistica, analizarlos y hacerlos entendibles
para la consulta de cualquier ciudadano.



.

e

Que sucede con variables como: Inversion, empleo
acceso.

No se cuenta con una Encuestas que permitan
conocer no solamente al turista sino a la actividad
turistica a nivel de municipio, ya que las decisiones
se deben realizar a nivel de destino.



Es imperante impulsar la

Encuesta Nacional de Turismo

Que Incluya oferta y demanda



Conclusiones

El turismo es una actividad influida por el contexto nacional.

La dindmica de sus indicadores estadisticos estan correlacionados
con la actividad econdmica y los mercados, lo que conduce a
pensar si el turismo es resultado de una politica o de su propia
inercia.

El turismo receptivo es uno de los instrumentos que si son motor
de la economia.

Es prioritario comenzar a vislumbrar nuevos modelos estadisticos
gue permitan medir impactos y eficiencias para una mejor toma de
decisiones

La estadistica conduce a tener “informacion simétrica” para
construir politica publica que realmente sea exdgena a la
economia.
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