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Investigacion

glo  Metodologia del perfil del visitante

orgullo y
compromiso
de todos

Es una investigacion de mercado En:

que suministra informacion de: Ledn

Silao

Celaya

San Miguel de Allende
Salamanca

Irapuato

Guanajuato

San Francisco del Rincén

» Perfil sociodemografico
Planeacion de viaje
Satisfacciony lealtad
Recordacion publicitaria
Gasto y estadia

Definir estrategias que -
atraigan a mas visitantes al Vigjeros
mayores de 18 afos,

Estado, que generan impacto que hayan participado en alguna
social y econémico. actividad del programa de CIG.
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Encuesta personal Cara a Cara

Muestreo aleatorio simple del 08 al 21 de Junio de 2015.

1255 encuestas aplicadas a asistentes
turistas y excursionistas y asistentes Festival y Cultura 92%

locales con un nivel de confianza del » 4° Festival Nacional de la Cajeta

0, [0) > Noche Porfiriana
Sl y error del 2.77% > 3° Festival de la Capital Mundial de las Fresas

660 Locales (53%) » Concierto Maridaje por los Caminos de Guanajuato
- > Muestra de Identidad Gastronémicay Bebidas Nativas
0
595 Visitantes (47 AJ) > 5° Concurso Cocinero del Afio México
> Gastronomicon
» “Salamanca en la Cazuela”
» 5° Festival del Cordero y el Mezcal

Estudio realizado por una agencia * Sabores de San Miguel " »
. . . > Encuentro de Cocina Tradicional de México e Iberoamérica
de |nV€St|gaC|On de mercados. ~ Festival del Sombrero y el Sabor
Restaurantes 8%

La empresa codifica, capturay > De historia, de vida y de comida

> “Batallas con Sabor a Celaya”

elabora el reporte de resultados. » “Conventualia”

» 2° Festival “Los Chiles Rellenos”

Perfil del Visitante a la Cumbre Internacional S ia de Turi Direccién General de Planeacion
de la Gastronomia 2015 ecretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis
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Perfil del Visitante Genera
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita
2 &
57% @ w L — Tipo de asistente
~l Wh43% : . o o\ o 16%
i ' 11% 73%
- 37 afios 13 T AN
21% 20% : Excursionista Local Turista
Empleado Privado 29%
| ¢° Estudiante 15% 57, 673 asistentes
D+ C- Empleado Gobierno 15%

Qué lo motiva: Wf o . "ﬁl
o Si Cumbre S P75, 38 ww
(=, 0 0 Internacional ]
3] 65% 33% 75% #e—— 'S ,mpasiad Grupo de viaj
S 1% 0% Gastronormia - companaao rupo ae viaje
| ; . - O ee e 0 o
) Le6n 38% Querétaro 15% US.A 54% Vio publicidad: ‘5 M ﬂ * .
~CCJ: Irapuato  16% Cd. De Mfexu:o 14% Espafia 15% Recomendacién oy 'II' f w*
| © Silao  15% Jalisco 13% Francia 15% c Familia Pareja Hijos
| 5 oW, 3% 3 a0% 28% 12%
@] - aa
Se hospeda en: Su experiencia Recurrencia Satisfaccion Gasta:
1 i Eventos Festival y cultura
e R . enelevento: o i AIIIII N g $1,123.45 $585.75 $752.02
[ g1 ”\ T{ 14% 30% I B = R s
] - Casade Mayor difusién / I.ESv,egtaos IGuana;uato 88% I Restaurantes 5 -5 E .
familiares/ amigos publicidad iRl oahey 0 8.6 % = Imm
66% 2% 33% s SEnios 12% o ?é Hotel Local  Excursionista
2% > @ E~ 139 457
Impuntualidad 98% 98 0 93% dias* horas

6 Retorno Recomendacion
*Dato proporcionado por Datatur

ulic Ge de. &l N Se stran sélo las principales ciol
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Ocupacién
Hotelera

Derrama
Econdmica

generada por los
asistentes

Asistentes a
los eventos

promedio de los
destinos

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacién y Analisis, Comité Organizador, Estudio del Perfil del Visitante 2015, Datatur 3 1 d em ayo d | 8 d S J unio
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Ocupacion Llegada de Turistas
Destino 2015 2015

Celaya | 60% 20,428
._ 36% P

Irapuato | 55% 12,005
ik 46%

Salamanca 45% 3,613
San Francisco del Rincon 19% 561

8 destinos 46% 127,543
Estado 44% 139,517

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur
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Indicadores de la Actividad Turistica

Estado de Guanajuato
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Los resultados se presentan a manera de referencia, ya que
no son comparativos por el aumento de dias en la 3°
Semana Internacional de la Gastronomia 2015.

Indicadores de la Actividad Turistica

Semana Internacional de la Gastronomia
Estado de Guanajuato

Indicador 2015
8 al 21 de junio
Llegada de turistas 139,517
Turistas Noche 188,347
Ocupacion 43.54%
Estadia 1.35
Densidad 1.68

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur
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= Del 8 al 21 de junio los 8 destinos del Estado en conjunto

recibieron a mas de 127 mil turistas.
" La ocupacién hotelera promedio fue del 46%.

Llegada de turistas 127,543

Turistas Noche 171,835
Ocupacion 46%
Estadia 1.35

Densidad 1.70
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur

Los resultados se presentan a manera de referencia, ya que no son comparativos por el aumento de dias en la 3° Semana Internacional de la
Gastronomia 2015.
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Destino: Celaya
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Perfil del Visitante Celaya
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita

- >3 . .

5 (0 ] TIpO de asistente 0
~..50% o 18%

&, 9% 7N %
o 39 anos '5\9/ 'I' f Q‘\

% 219 ; Excursionista  Local Turista
Empleado Privado 34%
| | n Ama de casa 16%
D Empleado Gobierno 13%

Qué lo motiva:
: w €T, Siocube
74% ‘ 21% 2 9% 5704 awen

Fuente: AMAI

EEE. CUEREEREBEDR

w'lm 90% 36 'II‘.||.'II'

Acompafiado Grupo de viaje
[ 31 [ P [ ]

it A1 P

Familia Pareja Hijos
47% 28% 13%

Gastmnomia

Estado de México 15% Comonfort = 21% USA 67% Vio publicidad:

Querétaro 15% Apaseo el Francia 33% »
Puebla 14% Grande 1% 2 Recomendacion

Juvantmo 15% ... 34%
osas AR AR

Con quién viaja

.
c
2
S
)
| ©
1 C
| O
| ©
[
(@]

Se hospeda en: Su experiencia Recurrencia Satisfaccion Gasta:

i Eventos Festival y cultura

i A en el evento: gastronémicos m 79 $803.99 $690.75 $1,105.47
B Y 7.

Irm

I 24% 24%
Casa de Familiares M e iz Eventos 111 Restaurantes
Hotel . ayor difusion/ 98%
o /amigos publicidad Guanajuato jSi Sabe! 81

66% 34% Otros eventos 204
-
i > 98% g.g 97%

Impuntualidad
6 Retorno Recomendacion

o~ [

m

Local Excursionista

3.24
horas

Se queda en
la ciudad:

N.A.

*Dato proporcionado por Datatur
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Celaya

2015
8 al 21 de junio

Indicador

Llegada de tur
Turistas Noche
Ocupacion
Estadia
Densidad

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas col
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccion de Informacion y Analisis, Data

Los resultados se presentan a manera de referencia, ya qummparatlvos por el aumento de dias en la 3° Semana
Internacional de la Gastronomia 2015. ¥ ; T -
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Destino: Guanajuato
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Quién nos visita'

64%
~.36%

‘ 68%

Ledbn 46%
Irapuato 27%
Silao  15%

A
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B C
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Se hospeda en:

5

BN
Irml
Hotel
79%

Ty

Casa de
Familiares / amigos

21%
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Perfil del Visitante Guanajuato Capital
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

muﬂs

Universidad 68%
f ‘ Posgrado 24%
Preparatoria 4%

37 anos

Empleado Privado 40%
Empleado Gobierno 26%
Empresario 8%

Qué lo motiva: 'I'
Si
92%

Gastmnmnia

Vio publicidad:

Internet
{%) 43%

Satisfaccion
<. Festival y cultura

Ml 85

11| Restaurantes
2| 89

@
© 0 96%

Recomendacion

Tipo de asistente
B 26% /'il\ 49% %

Excursionista

25%

g

Turista

37% "

Al #

Local

Fuente: AMAI

4.2 'II'.||.'II'
Grupo de viagje
'Y ) [ ] [ ]
it Bt
Familia  Amigos
29% 29%

M 95%

Acompafiado

24% 8%

%0
U.S.A 34%

Espafia 33%
Francia 33%

Cd. De México 45%
Estado de México 22%
Baja CaliforniaN. 11%

Con quién viaja

Recurrencia
Eventos
gastronémicos

45%

Su experiencia
en el evento:

I 10%

Mas lugares
[

Gasta:
$1,312.85 $568.76

o

1.28
dias*

$990.14
@
"\

3.53
horas

Eventos
Guanajuato jSi Sabe! 90%
Otros eventos 10%

2 96%
6 Retorno

para sentarse
(sillas)

3%
Fallas
técnicas

Se queda en
la ciudad:

N.A.

*Dato proporcionado por Datatur

L P D D R D D o cenemeramescon L Ll L e incipsies menciones, |
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia

Guanajuato Capital
2015

Indicador .
8 al 21 de junio

Llegada de tu
Turistas Noche
Ocupacion
Estadia
Densidad

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrell

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacié

Los resultados se presentan a manera de referencia, ya q parativos por el aumento de dias en la 3° Semana

Internacional de la Gastronomia 2015.

GuanqjuatD’® LAHISTORICA CIUDAD MINERA CUBRE Los

de mis S - |: o CERROS EN UN CALEIDOSCOPIO DE COLOR..
i bt Cultural de la Humanidad
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Destino: Irapuato
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Perfil del Visitante Irapuato
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita:
| |‘ Tipo de asistente
oY 1 N
o 10%

27% 39 anos '5\9% /'il\ 81% &\‘

22% 21%
Empleado Privado 38% Excursionista Local Turista
| | a Empleado Gobierno 17%
+
D Ama de casa 16%

Qué lo motiva:

") Si E‘:.uml:;rel
63% 0 0
L ¢ 3% B

Leon 43% Distrito Federal 29% Vio publicidad:
Salamanca 25% Estado de México 29% Otro

Celaya 8% Michoacan 14%
@ 27%

Se hospeda en: Su experiencia dCl-I Satisfaccion Gasta:
en el evento: o B o Fostivalycutua  $858.33  $482.63  $907.53

Tf 20% 31% Il 8.2
+ A 2 Eventos

Casa familiares / Hotel Mayor qITUSIon/ Guanajuato jSi Sabe! 87%
amigos 30% publicidad Otros eventos 13%

0
" . 2%

Bajar sonido /

Fuente: AMAI

EEE. CUEREEREBEDR

o . o o

WM 90% 37 'II‘.||.'II'
Acompafiado Grupo de viaje

oo [0 °
it A7 %
Familia Pareja Hijos
58% 23% 16%

Con quién viaja

.
c
2
S
)
o
c
0
o
[
(@)

Local Excursionista

3.67
horas

Se queda en
la ciudad:

N.A.
2 100% 0.3 100%

ruido a A
6 Retorno Recomendacion
*Dato proporcionado por Datatur

L P D D R D D o cenemeramescon L Ll L e incipsies menciones, |
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia

Irapuato

Indicador 8 al 2210d]é5junio
Llegada de tut 2,005
Turistas Noche 8,248
Ocupacion '
Estadia |
Densidad i
*Datos proyectados al total de la oferE I :
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informa g

Los resultados que se presentan a continuacion se present , ya que no son comparativos por el aumento de dias

en la 3° Semana Internacional de la Gastronomia 2015.
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Perfil del Visitante Ledn
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos vista

| 3 Tipo de asisent
5 P e = PN
B 17 lil 2005 ® 11%

27% 31 anos v

% 210 Excursionista  Local Turista
Estudiante 46%
| | ¢ Empleado Privado  17%
D+ Ama de casa 11%

Qué lo motiva:
Y Si  Cumbre
72% ‘ 27% ’ﬁ; 1% gpop o

Fuente: AMAI

EEE. CUEREEREBEDR

83%

Acompaﬁado Grupo de viagje

ol

Comparieros \
escuela Familia Pareja

31% 21% 19%

w'ﬂ'* 38 www

-, Gastronomia
[ 3

Hidalgo 42% Irapuato 32% Vio publicidad:
Jalisco 16% Guanajuato 23% US.A 100% Recomendacién

Tamaulipas 11% Celaya 10%
D, 3%

Con quién viaja

n
C
Q0
>
(O]
1 ©
| C
| O
| ©
(D)
o

Se hospeda en: Su experiencia Recunelcis Satisfaccion Gasta:

en el evento: gastronémicos o, Festival y cultura $2,007.32 $864.39 $1,167.39

— /.\
I FOE 3. TR Y

7%

Local Excursionista
3%
0 I
30% Discurso del 9 100% ... 100% . NA 6.70

Presidium a- aa- VY i horas
6 Retorno Recomendacion
*Dato proporcionado por Datatur

B R Eventos
Mayor difusion/ , 88%
publicidad Guanajuato jSi Sabe!

0
13% Otros eventos 12%

Casa de Hostal
familiares/
amigos

Se queda en
la ciudad:
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia

Ledn
Indicador 8 al 2210d]<:35junio
Llegada de t 44,023
Turistas Noche 55,029
Ocupacion 46%
Estadia 1.25
Densidad 1.60

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 est
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccion de Inform:
Los resultados se presentan a manera de referencia, ya que
Gastronomia 2015.

k ! b o
! ) !; i l . o | 2
O e
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el aumento de dias en la 3° Semana Internacional de la
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Cumbre Internacional
de la Gastronomia 2015

Destino: Salamanca

Perfil del Visitante a la Cumbre Internaciona S ia de Turi Direccion Genera | de Planeac ion
de la Gastronomia 2015 ecretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis
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Perfil del Visitante Salamanca
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita: Universidad 41%

- 3 Tipo de asistente
iy 1 N

28% 39 anos '§\5% /|i|\ 92% é3%

% 16% : , N
Empleado Privado 31% Excursionista  Local Turista
| a Ama de casa 23%
Empleado Gobierno 17%

Qué lo motiva:

Si - gumbre
50% 50% oOh
‘ 6 \’ 33% b

Le6n 49% Cd. México 17% Vio publicidad:
Guanajuato 17% Michoacan 17% Internet

Irapuato 17% Oaxaca 17%

Se hospeda en: Su experiencia Recurrencia Satisfaccion Gasta:
| en el evento: 5" cTg° —am_ Festival y cultura $890.04 $221.73 $862.22

gastronomicos
B Hi 8.2

[ g1 11% 30%
o P Eventos 111 Restaurantes
" S s 8% /1 Tg7

100% Otros eventos 15%

%
i 2 8% 3.398%

Impuntualidad
6 Retorno Recomendacion

Fuente: AMAI

u
|
u
|
o
|

4
u
-
u
A

S o o o

'I'M 929 34 w‘l'w
Acompafiado Grupo de viaje

[ 31 [ P [ ]
it 41 P
Familia Pareja Hijos
32% 30% 23%

—

De doénde viene:
Con quién viaja

/°'I'\ '5\
Local Excursionista

NA 4.60
horas

Se queda en
la ciudad
)

*Dato proporcionado por Datatur

L D E L L B D L ol tmenson | vl bl s rincpales menciones. |




Indicadores de la Actividad Turistica
~/Salamanca

d FRURR 128

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia

-
-A\'_._" —

Salamanca
_ 2015
Indicador .
8 al 21 de junio

Llegada de turistas 3,613
Turistas Noche 6,683
Ocupacion
Estadia

Densidad

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur

Los resultados que se presentan a continuacion se presentan a manera de referencia, ya que no son comparativos por el
aumento de dias en la 3° Semana Internacional de la Gastronomia 2015.

DERROCHE DE ORO,
CUNA DE TRADICION...
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de la Gastronomia 2015

Destino: San Miguel de Allende

iad . Di fe fe
Secretaria de Turismo Direccidn de Informacidny Anlisis
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Perfil del Visitante San Miguel de Allende =
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita:

Universidad 64%
e 9 e Posgrado 16%
54% :
—! w% Preparatoria 14%

38 anos

20%
Empleado Privado 35%
| | nﬁ Cuenta Propia 17%
D+ C- Empleado Gobierno 14%

Qué lo motiva: 'I'

Py B
37% W ‘;‘) 6% 0 =,
‘ s, A% B

Vio publicidad:
Recomendacioén
JO, 39%

Tipo de asistente

o
|n| 65%

Local

019%

L

Turista

@
16%
g 20% ' 0
()

Excursionista

Fuente: AMAI

A El. CUEERENER

M 87% 2.9 w‘l'w

Acompafiado Grupo de viagje

[ 31 < ° =
iy T
Familia  Amigos

26% 18%

\( 57%

Querétaro 38%
Ciudad de México 17%
Jalisco 15%

L

Pareja
44%

Celaya 31%
Irapuato 19%
Le6n 19%

USA 75%
Chile 25%

ol
(=
Q0
>
(O]
©
(=
| O
| ©
| )
o

Con quién viaja

Recurrencia
Eventos
gastronémicos

29%

Gasta:
$1,957.52

Satisfaccion
. Festival y cultura

Su experiencia
en el evento:

+

Se hospeda en:
mm N
Casa de

Irm
familiares/

$297.20 $2,143.53
9%

Mayor nimero
de mesas

Eventos

0
Guanajuato jSi Sabe! 85%
Otros eventos 15%

Hotel
73%

amigos

27% &

Bajar el
sonido / ruido

2 99%
6 Retorno

®, ..
272 99%
Recomendacion

Se queda en
la ciudad
<f 39

[EE
NN
~

dias*




Indicadores de la Actividad Turistica

San Miguel de Allende

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
San Miguel de Allende

_ 2015

Indicador .

8 al 21 de junio

Llegada de turistas 12,817

Turistas Noche 18,585
Ocupacion 37%
Estadia 1.45
Densidad 2.03

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccidn de Informacion y Analisis, Datatur

Los resultados se presentan a manera de referencia, ya que no son comparativos por el aumento de dias en la 3° Semana
Internacional de la Gastronomia 2015.

LA EXPRESION DE LO MEXICANO
EN LA CIUDAD MAS COSMOPOLITA...

SMA Patrimonio Cultural de la Humanidad
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Cumbre Internacional
de la Gastronomia 2015

Destino: San Francisco del Rincon

Perfil del Visitante a la Cumbre Internaciona S ia de Turi Direccion Genera | de Planeac ion
de la Gastronomia 2015 ecretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis
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Perfil del Visitante San Francisco del Rincon g
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita

Y a3 Tipo de asistente
St : )
. 44% ' 62%

oo 42 anos

17% 17% Excursionista Local Turista

Empleado Privado SO0 177%
| | nﬁ Empleado Gobierno 14% BN
e

Qué lo motiva: 'I'
Si  Cumbre

Internacional
0 delic—
32% a ;

—

Fuente: AMAI

A El. CUEERENER

o0 65 'II‘.||.'II'
Acompafiado Grupo de viagje
[ 31 [ 3K [ ]
ity 1 P
Familia Pareja Hijos
52% 25% 19%

Le6n 91% Vio quI|C|dad.
Irapuato 6% Jalisco 100% Argentina 100% Ninguno
Salamanca 3% X 40%

.
e
2
S
)
©
1 C
| O
| ©
| ©
(@]

Con quién viaja

Se hospeda en: Su experiencia Recurrencia Satisfaccion Gasta:

i Eventos Festival y cultura
i en el evento: gastronémicos m 86 $1,719.16 $997.22 $1,735.24
Aﬂﬂ piiieg .

I 16% 20 N
. ) Event 11| Restaurantes
Hotel Mas variedad  Conlo o sq saper 80% Qﬁ 8.4

'5\
Local Excursionista

4.19
horas

de alimentos 0
100% Otros eventos 20%

2%
Exceso de 9 98% a.a 96%

plit;::lc:ade 6 Retorno Recomendacién

Se queda en
la ciudad
fEE

N.A.

*Dato proporcionado por Datatur




Indicadores de la Actividad Turistica

San Francisco del Rincén
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia

San Francisco del Rincon

_ 2015
Indicador .
8 al 21 de junio

Llegada de turistas
Turistas Noche
Ocupacion

Estadia

Densidad

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur
Los resultados que se presentan a continuacion se presentan a manera de referencia, ya que no son comparativos por el aumento de dias en la

3°Semana Internacional de la Gastronomia 2015.




glo Perfil del Visitante
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Cumbre Internacional
de la Gastronomia 2015

Destino: Silao

Perfil del Visitante a la Cumbre Internaciona S ia de Turi Direccion Genera | de Planeac ion
de la Gastronomia 2015 ecretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis



Perfil del Visitante Silao 2
Cumbre Internacional de la Gastronomia 2015

Quién nos visita: Universidad

Y Tipo de asistete
53% : ) [
~4T% |5\ 100%

38% 41 anos

3% 19%
| Empleado Privado 28%

—

Excursionista

aﬁ Empleado Gobierno 20%

23%
C- D+ Cuenta Propia 15%

Fuente: AMAI

A El. CUEERENER

Qué lo motiva: 'I'ﬁ 1%

- Si  Cumbre 98% 4.2 Tl
o . P Internacional 0
89% 10% ; 8904 ek
< Gastronomia

Acompafiado Grupo de viagje
Le6n 38% Cd. de México 28% Espafia 100% Vio publicidad:

Silao 20% Jalisco 17% Recomendacion
Irapuato 16% Querétaro 14% 0
B, 34%

[ 31 [ P [

it M

Familia Pareja Hijos
51% 27% 12%

Con quién viaja
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Su experiencia Recurrencia Gasta:

. Eventos
en el evento: o O Satisfaccion $887.41

Festival y cultura
%\

12% 29% —
+ Mayor difusién/ Eventos o 1l 8.6
publicidad Guanajuato {Si Sabe! )\
Excursionista

Otros eventos 12%

3%
Bajar el precio 9 99% g.ggg% 5.08
6 Retorno Recomendacion horas
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Se queda en
la ciudad:
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Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Silao

Indicador

Llegada de turistas
Turistas Noche
Ocupacion

Estadia

Densidad

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.
Fuente: Sectur Guanajuato, Direccién de Informacion y Analisis, Datatur
Los resultados que se presentan a continuacion se presentan a manera de referencia, ya que
no son comparativos por el aumento de dias en la 3° Semana Internacional de la Gastronomia
2015.

Indicadpres de la Actividad Turistica

2015
8 al 21 de junio
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Eventos Cumbre 54%

Eventos 0
Gastronémicos 24%

Recomendacion

De $14,000 a $119,999
(efecto aspiracional)




29% 10%

Eventos Cumbre 11%

Eventos

Gastronémicos 26%

Recomendacion 32%

Otro “iba

pasando” d3%




2 a 3 personas
74% so6lo adultos

" 39% tli 31%

Eventos Cumbre 47%

Eventos 5
Gastronémicos 21%

Recomendacioén

De $10,000 a $52,999

s 100% % 92%
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NOTA 1: Factores de satisfaccion de los entrevistados de acuerdo a estudios cuantitativo y cualitativo.
NOTA 2: La imagen se hizo segun la clasificacién de las palabras (el mas citado: mas grande) y se repitieron Unicamente para dar forma a la
imagen.
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NOTA 1: Factores de insatisfaccion de los entrevistados de acuerdo a estudios cuantitativo y cualitativo.
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ASI| SE I|
EXPRESAN

“Quedé con Tlos
ojos abiertos;
estuvo mejor de
To que yo

esperaba , ,

“Que se sepan que
en Salamanca
tenemos algo mds

que Refineria , ,

“Los sopranos
SONn una cosa
hermosa ,,

“No es comida tan

tipica del Estado”

“No nos decepcionamos \A “(El evento) se acabé
en nada, esto por el

. : temprano para ser
lugar principalmente”

sabado




ASI| SE
EXPRESAN

“El Teatro Juarez
enaltece todos
los eventos ,, ,

fue en la
Calzada- Eso
ayudé un poco
mas

“Esta vez tuvo
| mds difusién y
)

114
No nos enteramos “ ,
Hubo ciertag fallas

del evento; que no previeron y ]
venimos de estaban
espont 4neo , , solucionando

durante la obra de

teatro , ,

“Cuando 1legamos al - - '
restaurante aun estaban ';J'"-v
instalandose. No habia <:\_—///
cucharones para
servirse”






ENTORNO
NOCHE PORFIRIANA

El penddn colocado a las puertas del
Teatro Juarez presentaba una mala
distribucion de sus elementos gréficos.
La informacién de la Cumbre estaba
colocada en un punto bastante alto
dificultando su visualizacion.

Previo al comienzo del evento tuvo lugar
una manifestacion en contra del
personaje central del evento: Porfirio
Diaz.

El espacio destinado para la degustacion
de los alimentos era reducido, Por
momentos se vislumbré mucho
amontonamiento.




ENTORNO
SABORES DE SAN MIGUEL

5

pARQUE
GUANAJUATO
BICENTENARIO

PARQUE
JUAREZ
12%14

TUAM Uk

PARQUE

GUANAJUATO

1. Los elementos promocionales del evento no lo anunciaban como parte de la Cumbre Internacional de la Gastronomia.

2. Se instal6 un médulo de informacion turistica en la sede, el cual contaba con material POP referente al Parque
Guanajuato Bicentenario, el evento de Encuentro de Cocina Tradicional y, en menor cantidad, folletos y programas de
la Cumbre.

3. Los asistentes al evento tenian que hacer uso de los sanitarios propios del Parque Juarez; no se instalaron extras.
Ademas se presentaron extensas filas para hacer uso de este servicio debido a que el numero de bafios era
insuficiente.

4. Un evento local que tuvo lugar el dia domingo propicié que el acceso a la ciudad y el arribo a la sede del evento se
tornaran complicados.

5. El nimero de mesas disponibles fue insuficiente.



ENTORNO
CHILES RELLENOS

El material publicitario de la Cumbre
Internacional de la Gastronomia fue
colocado ya horas después de haber
iniciado el evento.

La poca afluencia al evento provoco
que los stands de productores
participantes se mantuvieran sin
visitantes la mayor parte del tiempo.

El evento luci6 semivacio. Muchas
mesas permanecieron sin
comensales restandole imagen vy
formalidad.



ENTORNO
MUESTRA / CONCIERTO

El nUmero de mesas disponibles para los asistentes (sin
pulsera) era insuficiente, de ahi que éstos tuvieran que
buscar alguna barda o jardinera para tener un espacio
donde sentarse a disfrutar sus alimentos.

Los espacios destinados para cada uno de los
expositores contaban con una breve descripcion del
negocio al cual representaban, resaltando con ello su
tradicién gastronémica en la ciudad de Leon.

Las largas filas estuvieron siempre presentes durante la
muestra gastronémica.




ENTORNO
CONVENTUALIA

El personal de staff se vistid de acuerdo a
la tematica del evento haciendo mas
vistosa su participacion y captando la
atencion del comensal.

El espectaculo musical fue de excelente
calidad. Asi mismo, el espectaculo de
luces que enmarcé el evento fue del
gusto del pubico.

El nimero de sanitarios disponibles se vio
reducido debido a que uno de ellos se
encontraba fuera de servicio.

Conventualia fue el evento que presenté
adecuaciones en sus instalaciones a
favor a las personas con movilidad
restringida o discapacitada (bafio especial
y rampa a la entrada).







IDENTIDAD

Tradiciony
orgullo

Emociones y
experiencias

Sabores de
Guanajuato







FESTIVAL INTERNACIONAL DE
SABORES DE JALISCO

2

o

DONDE

Guadalajara y Zapopan, Jalisco. Con sede en el Instituto Cultural
Cabafas, Plaza Tapatia, Plaza las Américas y Teatro Degollado.

CUANDO (ULTIMA EDICION)
Del 12 al 15 de febrero del 2015

INFORMACION GENERAL

Espectacular fiesta de la gastronomia y la cultura de este estado en su
dialogo e interaccion con las tradiciones culinarias de otras regiones del
pais y del mundo: estado invitado: Yucatén; pais invitado: Francia.

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA

*Homenajes

*Catas y talleres sensoriales

* Clases demostrativas

» Conferencias

» Concursos: “Concurso de Meseros” y “Cocina del Estado de Jalisco La
Costena”

CONTACTO (PAGINA WEB)

www.comefest.com

SONE




RITMOS, COLORES Y SABORES
LOS CABOS

DONDE

Los Cabos, Baja California. Con sede en la Plaza Teniente Antonio .
Ritmos, colores y sabores

Mijares. —Z
0¢ Catbos

CUANDO (ULTIMA EDICION)
9 de abril del 2013

INFORMACION GENERAL

Festival gastrondmico—cultural que incluye la participacion de 16
restaurantes de la ciudad desplegando una variedad de exquisitos
platillos y convirtiendo esta experiencia en una explosién de sabores y
exquisitos aromas. Rinde homenaje a la gastronomia de Los Cabos
presentando desde una tipica comida mexicana hasta irresistibles
sabores internacionales.

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA

*Mdsica en vivo
*Exposicion de artistas plasticos y artesanos
*Bailes y tradiciones

PRECIO
Adulto: $200 pesos ($20 USD). Nifios (2 a 10 afios): $50 pesos ($5 USD).
El dinero recaudado sirve de apoyo a asociaciones civiles de la ciudad.




FESTIVAL INTERNACIONAL DE
GASTRONOMIAY VINO DE MEXICO

® G

o

DONDE

Morelia, Michoacan con sede en la Casa de la Cultura de Morelia.

CUANDO (ULTIMA EDICION)
29, 30 y 31 de mayo del 2015

INFORMACION GENERAL

Festival que incluye un programa multidisciplinario en donde se busca
integrar en una sola plataforma vanguardia y tradicidén, productos
locales e ideas globales, momentos disefiados para saborear y pensar
sobre todo aquello que constituye la experiencia gastrondmica:
producto, propuesta y técnica.

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA

*Homenaje

*Demostraciones, reflexiones y momentos en Cocina Central Piacere
*Cocineras tradicionales de Michoacan

*Catas y talleres

*Cenas

*Talleres para nifios

*Proyeccion del FICM “Vuelve a la vida”

CONTACTO (PAGINA WEB)

www.moreliaenboca.com

Y

morelia en boca

festival internacional de gastronomia y vino




FESTIVAL GASTRONOMICO
EL SABER DEL SABOR

O

o

DONDE

Oaxaca, Oaxaca. Sus sedes incluyen restaurantes de la ciudad, hoteles
y plazas publicas.

CUANDO (PROXIMA EDICION)
Del 9 al 14 de octubre del 2015

INFORMACION GENERAL

Oaxaca se convierte en el centro de la actividad culinaria mexicana. El
festival gastrondmico El Saber del Sabor: Mas Alla del Mito de los Siete
Moles es un espacio de creacién, divertimento y paz; es un espacio por
antonomasia para la reflexién culinaria nacional.

ACTIVIDADES DEL PROGRAMA

*Recorrido mezcalero
*Muestras gastronémicas
*Talleres

«Catas y degustaciones

CONTACTO (PAGINA WEB)

www.elsaberdelsaborfestivaloaxaca.com




FESTIVAL INTERNACIONAL DE
GASTRONOMIAY VINO “SABOR A CABO”

DONDE

Morelia, Michoacan con sede en la Casa de la Cultura de Morelia.

CUANDO (ULTIMA EDICION)
30 de noviembre; 3, 4, 5y 6 de diciembre del 2014

INFORMACION GENERAL

Una seleccion de primer nivel de los mejores chefs del mundo se
reunen en Los Cabos en la celebracion del Festival Internacional de
Gastronomia y Vino “Sabor a Cabo”.

EVENTOS

*Sabor a Cabo Rural

*Festival de Cerveza Artesanal
*Ruta Arte y Vino

*Noche de Chefs Estrellas
*Sabor a Cabo

CONTACTO (PAGINA WEB)

www.saboracabo.mx
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Liliana Aguilera @ Lilizna’
A Cierre de la Cumbre Internacional de Gastronomia #gtosisabe

Guanajuato

NochePorfiriana

Desconocida.
NochePorfiriana ®

Desconocida. k k
m Bebés, VOY A IR ALA NOCHEQ PORFIRIANA T

NochePorfirian aMejorNocheDeGuanajuato

Adrian Mori oo _rii - 3 de

E Chef Juantxo Gastronomlcon @ Poliforum Ledn
instagram.com/p POLE46M/
" foto
R Karito ermoza de
A
SR Rosa Martha Ponton i ity . En el #Gastronomicon Leon 2015, escuchando la conferencia de
A& Puras ricuras hoy y mafiana @PGBicentenario Cocinas de México e . =delrio]
Iberoamérica @gtosisabe &' @ g
La china (@dA X - 3de|
Dias morritos... Dias de #gastronomicon mi cosa favorita de estas fechas!

#GuanajuatoSiSabe

Mado Rocha aloRocha? - 2 dej 2013
Gastronomicon ahi te voyl!l @gtosisabe La Mejor Semana Gastronomica !

¢ =

Ver foto

NOTA : Falt6 contenido para generar estadistica del uso del #GuanajuatoSiSabe durante la Cumbre Internacional de la Gastronomia. La herramienta de
rastreo de hashtag en tiempo real no arrojo



ﬁ' gorettivl SEGUIR

Aluis_villanueva8, gorettivl
noearrellano, fabis_bm,
anto_rangel, kahlo,
chef_lucynoriega, rulaaz1_,
tererojasgrey y alejandro.r.morales

les gusta esto

gorettivl La mejor Il #gastronomicon

chef_lucynoriega Lets fork it my friend 1!
agorettivl abrazos apretados

Me gusta Comentar Compartir

A Silvana Garcia, Ma Antonia Garcia Mufioz, Amayrani Trujillo y 44 Mas relevantes ~
personas mas les gusta esto.

Yo Soy de Ledn Le A d
Comida y humo de lefia. #Guanajuato SiSabe #Cumb

- . Se ha compartido 2 veces

ca B3 Maria Antonieta Payan Picasso No cabe duda todo un éxito gastronomico y
cultural interactuando. Felicidades y g contintien
1
i ! I Ma Antonia Garcia Muiioz Fué una velada bella Il Me gusta Il

Me gusta Comentar Compartir
A Dulce France, Juan Jose Romero y 35 personas mas les gusta Mas relevantes ~
esto.

Gloria Tames Trujillo Orgullo de mujeres!! Ef?

R 51 3de a 7

Guanajuato Si Sabe Sin duda representan al orgullo y sabor de
México Gloria Tames Trujillo

—=8_ Friducha KM Muy mal organizado, no valid |a pena el costo que se realizo,

A .
T C xpec . .
- g?neramn D I‘IE!_S E- FE tativas... Que pena ' Gloria Huertas excelente, me encantan estos eventos

Je Junio a las £1.20 5 Kak
Guanajuato Si Sabe Agradecemos tus comentarios, mismos gue H Esther Milalpando peralia se mide endrande
seran canalizados a los organizadores. Lamentamos gue no haya RN :
sido de tu agrado ya que |a gente esta muy contenta. Saludos. Esther Villalpando soy cocinera tradicional de gto mexes un honor cocinar
A P R s lo que nos da la tierra nopal asado coodornis estilo barbacoa pipian de

garbanzo y maiz tortilla de sorgo y agua de tuna



glo Contacto Lo}

compromiso Investigacion
de todos

Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez, Mtra. Claudia Avalos Betancourt,
Director General de Planeacion Directora de Informacion y Andlisis
rcardenas@guanajuato.gob.mx cavalosb@guanajuato.gob.mx
Lic. Irazema Alvarez Pérez, Mtra. Adriana Jarddn Salazar,
Coordinadora de Estadistica e Informacion Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado
ialvarezp@guanajuato.gob.mx ajardon@guanajuato.gob.mx
Mtra. Rosario Alvarez Macias, Lic. Sarahi Martinez Hernandez,
Auxiliar de Informacion e Investigacion de Mercados Asistente de Codificacion y Captura
malvarezm @guanajuato.gob.mx kmartinezh@guanajuato.gob.mx

Direccion
Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 8° piso

Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, Leén, Guanajuato
) Tel. (477) 10 41 4 00

Perfil del Visitante a la Cumbre Internacional S ia de Turi Direccién General de Planeacion '
de la Gastronomia 2015 ecretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis



ECONOMIA PARA LAS PERSONAS

GUANAJUATO

EL DESTINO CULTURAL DE MEXICO
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