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Del 31 de mayo al 8 de junio

GUANAJ UATO
|87 sabe |

N
Variacion
2013

Destinoy
60%

Irapuato

, Guanajuato
Leb6n Ji

Irapuato

Salamanca

Celaya

San Francisco del Rincon

55 mil 699 “‘WM

Asistentes a los
eventos

94%

2 45%

-6%
$ 34 millones

de pesos

92%

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

Ocupacion Hotelera
(promedio de los destinos)

Derrama Economica
generada por los asistentes

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Guanajuato

San Miguel de Allende

W% 28 mil 733

=

48%

$ 17 millones
715 mil 123 pesos

Nota: Se muestran solo las principales menciones.



-1 Metodologia del perfil del visitante 2014

orgullo y
compromiso
de todos

Es una investigacion de mercado
gue suministra informacion de:

» Perfil Sociodemografico Por una age_rlcia
de investigacion de

mercados.
Satisfaccion y Lealtad La empresa codifica,
Recordacion publicitaria capturay elabora el
reporte de
resultados.

Planeacién de Viaje

» Gasto y Estadia

UTILIDAD
Definir estrategias
gue atraigan mas

visitantes al estado,
gue generan
impacto social y
economico.

Hombres y mujeres,
mayores de 18 afios,
visitantes del evento.

Encuesta personal cara a
918 encuestas aplicadas » 29 eventos dentro de 8 municipios Cara.
a turistas y del estado (Celaya, Guanajuato,
excursionistas, con un Irapuato, Ledn, Salamanca, San
nivel de confianza del Francisco del Rincon, San Miguel

95% y error del + 3.18%. de Allende y Silao).

Festivales 60% Local 84%
Restaurantes 40% Visitante16%

, R Direccién General de Planeacién
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informacién y Analisis




_=s.Menu del Visitante GLOBAL* <>

- Quién nos visita:e- “@- Tipo de asistente -©—

Universidad 53% JNOEZ)
49% A 10% .‘ ~oN 5 5%
\-.___w @\EL% Preparatoria 16%Jetetipa 110/0 5‘\ w 84 A) \

e L2 13% 4

30% 37 anos o% Excursionista  Local Turista
0 -
18% 55,699 asistentes

5% _  [ESTTDI1% .. oo donde viene-o

o°
C D+| c-' 33% .

Fuente: AMAI _20% 0% 66% S 2N 1%

N
-y . . !
-9% -10% 13% C». Con quién vigja -e A “67% |
Ciudad de México 29%-19% Ledn 36% 64% |'
Familia Amigos Querétaro 28% 65% : Espafa 67% 0%
° Guanajuato 19%-17% argentina 33% NA

Guanajuato Si Sabe :
. . @
) ) Jalisco  7%_3g04 Irapuato  16% 450

0 . ° (] 0 [ ] 0
es la principal razon @.w 32% 'I‘ . @ 21%
de su visita ’n‘ -3% Inl -9%
[ ]

Pareja
®

2,941 3 5,882 T 89
7 “». Se hosped
SI 86% 500, e hospeda en .,
2% 27% AN
. Indice de Satisfaccion e i Casa de
Familiares

Medio en el que

escuchoovio .q 70% 30%

3 P . 8.2 1] 8.6
informacion del Hill & Qf 536% 150%

-3% -2% ~@- Gasta *©»
evento Festival-Cultura Rest- Comidas-Cenas

O Q ) - $1,801.29 $394.70 $1,161.33
PN PY 26% 9 Retorno -Recomindacmn 23% -38% 48%
- a6 99% e ‘o 99% = A
Recomendacion 6 - ° [
~ -1% -1% B lnl
“~o- Que agregaria o quitaria-e-> Local Excursionista

L _ 4.71 4\ \l,

Nada/Todo bien 31%19% Nada/Todo bien 88% -1% Se queda en f hrs. variacion

| Mayor difusion 19% -17% Bajar precio 2% 0% la ciudad: . I 013
' Ma e 306 14% No sé 1% NA '

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Ocupacion

Hotelera

promedio de los
destinos

Derrama
EconOomica

generada por los
asistentes

Asistentes a
los eventos

55 mil 699
S 34 millones A5%,

de pesos

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014 31 de mayo al 8 de Jun|0



Asistentes por Destino
El numero de asistentes totales en los eventos de Guanajuato Si Sabe!

fue de 55 mil 699 personas, generando una derrama econdmica de mas
de $34 millones de pesos en los 8 destinos sedes del evento.

W LR SRR N IO ER W A e e Y ‘RLE A
Derrama Derrama Derrama
Econdmica Econdmica Econdmica
Evento Asistentes Locales Visitantes Locales Visitantes Asistentes

37,308 33,545 3,763 $11,580,357 $8,698,326  $20,278,682
2,026 1,443 583 $529,784  $896,492 $1,426,275
3,171 2,848 323 $1,156,141 $836,390 $1,992,532
3,781 3,247 534 $2,704,451 $995,399 $3,699,849

4,647 4,461 186 $677,661 $324,556 $1,002,217
San Miguel de Allende 1,407 838 569 $398,254 $1,908,013 $2,306,267
San Francisco del Rincén 359 222 137 $66,521 $154,462 $220,983
Silao / PGB 3,000 3,000 $3,158,882 $3,158,882
8 destinos 55,699 46,604 9,095 $17,113,168 $16,972,519 $34,085,687

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014
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~®:Menu del Visitante CELAYA"™
“®- Quién nos visita e~

=

Universidad 56% NIV

25%

Preparatoria 20%

51% Posgrado 13% EpJels

19%
37 anos -14%
20%

18%

o
D+
Fuente: AMAI

35% -17%

Guanajuato Si Sabe,
es la principal razon
de su visita

Si

Medio en el que
escucho o vio

-25%
6%

157%
C». Con quién vigja .e

Empleado Privado 24%

-42%

Famllla

hf

Amlgos

'II'@
° fareja
M 26%

-23%

36%
-14%

14%
-1%

60%
20%

Caye

. Indice de Satisfaccion e~
8.1 8.6

1l i
— -80p 0%

Festival-Cultura Rest- Comidas-Cenas

9 Retorno
6 98%
-2%

- - -@/_)
informacion del

evento

Q 30%

-17%

Recomendacmn
“®. Qué agregaria .o

® I Nada/Todo bien 54% 8004

12% -50%
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

Recomendacion

9 98%
-1%

Mayor difusién

Aire acondicionado 4% NA

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

“»-Tipo de asistente -«

Excursionista  Local

Turista

37,308 asistentes

C®.De donde viene-e

56%
-18%

27%
Apaseo El Grande 50% NA
Guanajuato 25% 257%
Juventino Rosas 25% 150,

1641 Myt

‘@

Ciudad de México 60% 107%
Querétaro 40% 135%

2089 13
C». Se hospeda en
/Ti\
100%
317%

Casa de
Familiares

“®- Gasta *©»

$830.20
71%
/Ti\
Casa de
Familiares
4.33
dias*

dias
147% NA

$ 345.22

-32%
“oN

T

Local
0.00

$1,366.70
120%
.ﬁ
Excursionista

4.71
hrs.

NA

Se queda en
la ciudad:

™M
Variacion
__2013

*Dato proporcionado por Datatur.

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Asistentes a

[ I 4

Ocupacion

Derrama

V4

omica

Hotelera

Econ

los eventos

promedio

generada por los
asistentes

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



Indicadores de la Actividad Turistica

Celaya

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Celaya
Semana Internacional de la Gastronomia
Indicador 2013 2014

1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 9,875 2%

Turistas Noche 13,528 4%
Ocupacion 63% -5%

Estadia 1.37 1%
Densidad 1.39 9%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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- . Men del Visitante GUANAJUATO -

Quien nos visita: e P

e Posgrado

Preparatoria 9%

35 anos

Empleado de Gobierno

(o

S 11%

e O 306

61%
o ) son

AU 26%
40%

37%
29%
-10%

14%
53%

-51%
-54%

14% 26%

cpg C- C+|

Fuente: AMAI
-309 o a_.a
0% 8% -30% <. Con quién vigja e,

Famllla

hf

Amlgos

4
Pareja w
M 29%

-42%
indice de Satisfaccion e
8.4

mross S %

Festival-Cultura  Rest.Comidas-Cenas
Recomendacion

. eRetorno
O 28 & 100% 8, 100%
AR AR

Recomendacion 3% 3%
- Qué agregaria o quitaria .e,
[ |
20% Nada/Todo bien 83%10%
-36%  Tanta formalidad 4% 300%
NA  Chefs extranjeros 4% NA

Guanajuato Si Satggj
es la principal razén
de su visita

S 1
Medio en el que
escucho o vio

informacion del
evento

29%

33%
65%

22%
16%

69%
-23%

Caye

e 8.6
NA

Nada/Todo bien 24%
Mayor difusion 18%
_ Mas espacio 13%
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

“»Tipo de asistente e

3 o
16% '5\ M 7%
29%

Excursionista

C=.De donde viene. e

Ciudad de México 75%
San Luis Potosi 13%
Morelos 13%

“®- Gasta ‘@
$1,628.97

Se queda en
la ciudad:

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

5

Local Turista

2,026 asistentes

50%

117% 50%

23%

88%
13%

0%
NA
NA

37%
NA

Ledn
Pénjamo

294 Tyt

'@/j

294 Tyt

C». Se hospeda en
P .

mA Hotel
1 m 1

100%
170%

$900.15
-23%
Local Excursionista
6.71
hrs.

NA

$ 367.06
-53%

NA

N
Variacion

NA
2013

*Dato proporC|onado por Datatur.
Nota: Se muestran solo las principales menciones.




Derrama
EconOomica

generada por los
asistentes

Ocupacion

Hotelera
promedio

Asistentes a
los eventos

2 mil 026
S1 milldn 34Y%
426 mil pesos

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014 31 de mayo al 8 de Jun|0

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.



Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Indicadores de la Actividad Turistica

Guanajuato Capital

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Guanajuato Capital
Semana Internacional de la Gastronomia

Indicador 2013 2014
1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 11,038 15%
Turistas Noche 16,557 5%
Ocupacion 36% -5%
Estadia 1.50 -9%
Densidad 2.08 4%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

GUQanuqf LA HISTORICA CIUDAD MINERA CUBRE LOS
S l CERROS EN UN CALEIDOSCOPIO DE COLOR

e Patrimonio Cultural de la

Nota: Se muestran solo las principales menciones.






“®. Menu del Visitante IRAPUATO" <
“=- Tipo de asistente e,

C@'Q“'e” nos vista:«
: S D o N e 4y
S0% 50% B
N 5\ m
6% 90% &

37 anos Excursionista  Local Turista

22% ;
19% 3,171 asistentes

£ Ca-.De dénde viene.e

C C—| D+| n
C». Con quién vigja -e

Guanajuato Si Sabe | N
"es la principal razén et Amlgos Ciudad de México 33% Leén  33%
Estado de México 17% Salamanca 33%

i 30% 9
de su visita ﬂw'n' 6 w@ 18% Aguascalientes 17% Cortazar  17%

158 fi4 158 Tyt

S ; I, 7504 Pareja
26% C=». Se hospedaen e
Hotel Casa de Familiares

27%

Medio en el que _». Indice de Satisfaccion - . s T

(. €scuchoovio .
. ., 1
informacion del " I 8.2 Qf 7.9 2504 75%

evento

Recomendacion $1,105.29 $1,764.14 $1,801.00

O ; 3230/0 éRetorno ‘ o A °
: 0

Festival-Cultura Rest- Comidas-Cenas - Gasta €

& 100% 2 2 99%

Recomendacioén
A

2 , o, [ m [
~=- Que agregaria o quitaria .c, Hotel Local Excursionista

Nada/Todo bien  42% Nada/Todo bien 95%

Mayor difusion  19% Bajar sonido 4% S ;551* NA SH?§

- _ la ciudad: 1as :
Bajar precio 4%
*Daio_p_t‘o_pcircionado por Datatur.

Mas expositores 9%

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



[ I 4

Ocupacion

V4

Derrama

Asistentes a

Econ

Hotelera

omica

los eventos

promedio

generada por los
asistentes

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



Indicadores de la Actividad Turistica

Irapuato

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Irapuato
Semana Internacional de la Gastronomia

Indicador 2013 2014
1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 6,644 37%
Turistas Noche 9,302 37%
Ocupacion 49% 20%
Estadia 1.40 0%
Densidad 1.53 -3%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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“»-Menu del Visitante LEON-©
“®-Quién nos visita-e T

e Posgrado
17%
33 anos &%

Estudiante e -11%
o 78%
-44%

-1 290

42%

*\56%

-12%

17%

24%
22%

20%
C D D+|
-11% 0% -13%

Fuente: AMAI

. Con quién viaja '@

*w fyt

n n Compafieros escuela

Guanajuato Si Salge
es la principal razon’

de su visita
Vd
S 81% - 16%
-9% -16%

- Indice de Satisfaccion -«
Medio en el que -
escucho o \?io A"I"

informacion del
Oevae%t% e 7.9 -5% g4 --10%
Festival-Cultura Rest- Comidas-Cenas

o @

Internet

20%
18%

28%
-30%

Cae

'@/j

Caye

Recomendacion

9 99%
2%

27%
7%

Retorno

& 100% 2
3%

- Qué agregaria o quitaria .e,

[ |
Nada/Todo bien 90% 1%
Musica inapropiada 1% NA
2% -33%

29% 53%
64%
-33%

Nada/Todo bien
Mas expositores 23%
_fj Mayor difusion 16%
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

Bajar precio

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

“=.De donde viene-c-%

0)
1) 'I'?S/ °

Excursionista Local

3,781 asistentes

® 3%
s

Turista

4%
£ 300%

67%
131%

29%
-58%
43%

14%
14%

Querétaro 63% 473%
Nuevo Ledn 13% 225%
Aguascalientes 6% -450,

Irapuato
Celaya
Pénjamo

72%
-7%
NA

Argentina 100% NA

153 "".,1.1'? 22

C». Se hospeda en
el
EH

354 T,ﬂ.?
O
Ty

47%

- Gasta @~

$2,199.44 $340.00
98% 90%
~o™

$1,753.52
67%

.ﬁ

Excursionista

5.83
hrs.

NA

Local

L7
Variacion
2013

Se queda en
la ciudad:

NA
NA

*Egt;mp‘orcionado por Datatur.

P -
B
[ m [
Hotel
1.26
dias*
-1%

Nota: Se muestran solo las principales menciones.



[ I 4

Ocupacion

Derrama

Asistentes a

V4

omica

Hotelera
promedio

generada por los
asistentes

Econ

los eventos

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



Indicador

Llegada de turistas
Turistas Noche
Ocupacion

Estadia
Densidad

Fuente: Datatur-Sectur

Indicadores de la Actividad Turistica
Leon

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Ledn
Semana Internacional de la Gastronomia
2013 2014

1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio

24,385 5%
30,969 5%
46% -7%
1.27 0%
1.61 6%

*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

For
i! Lk Mi

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Variacion

Nota: Se muestran solo las principales menciones.






~5+ Menu del Visitante SALAMANCA* €

Cae ié isi ‘@
Quién nos visfta-<-
4%
34 anos

24%
Estudiante 26%

29%
18%

A W

C». Con quién vigja .e

D+

Fuente: AMAI

~ Guanajuato Si
Sabe es la principal
razon de su visita

e Familia Amlgos

@w 23% w@ 23%

Pareja

#-

indice de Satisfaccion -

RPN P

Festival-Cultura Rest- Comidas-Cenas

9 Retorno

& 100% 2

S|’ 80%

Cae
f @

Medio en el que
escucho o vio
informacion del

evento

i,

\‘ 'l

Recomendacion

27%
X
9 100%

O Espectaculares /
Programa del Evento

- Qué agregaria o quitaria -e
Nada/Todo bien  32% Nada/Todo bien 88%
Mayor difusion 22% Exposiciones 2%

Mas organizacién 10% Tiempo duracion

conferencias 2%

“»Tipo de asistente e,
e 2%

2% x\ ’H|960/0 @\s

Excursionista Local Turista
4,647 asistentes

&

Celaya 33%
Irapuato 33%
Ledn 33%

112 Byh 4 Tyt
¢®». Se hospedaen -e

Hotel
A

B

I
100%

C=.De donde viene-&~

Jalisco 50%
Michoacan 50%

~2- Gasta @

$1,801.00
.ﬁ

Excursionista

5.67
hrs.

.90
'i|
Local

0.00
dias

$1,105.29 $15

P -
B
[ g

Hotel

1.53
dias*

Se queda en
la ciudad:

*Dato proporcmnado por Datatur.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014
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[ I 4

Ocupacion

V4

Derrama

Asistentes a

Econ

Hotelera
promedio

omicd
generada por los
asistentes

los eventos

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



Indicadores de la Actividad Turistica

Salamanca

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Salamanca
Semana Internacional de la Gastronomia

Indicador 2013 2014
1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion
Llegada de turistas 1,774 12%
Turistas Noche 4,098 -22%
Ocupacion 65% -27%
Estadia 2.31 -30%
Densidad 1.34 6%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

DERROCHE DE ORO,
CUNA DE TRADICION...

" e s o SO 1% Gy reCirtin

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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“®-Quién nos visita: e o
Universidad
@ [ ]

52% | ~‘ Posgrado 42%
T ™ D -

-12% -
40 anos -7»

51%
A5%

15%

17%
35%
29%
Empresario

9% 37% L
o° g
C C+g D+

-48%
29, 5% 50%

Fuente: AMAI
C». Con quién vigja -e
@ Familia Amigos
=) ®

e o o
@. 24% M, @ 26%
'n' -43% lnl 4%

Guanajuato Si Sabe
es la principal razén
de su visita

. ° I.Dareja
Sl 88% ﬂ!%%

50 -16%

Medio en el que “-
c~. €scuchoovio
| informacion del

indice de Satisfaccion -

@ A83 n
mies S,
' evento Y o A%

Recomendacion
am am 34% O-Q 0

, L 2100%
Recomendacion

2%
“®- Qué agregaria o quitaria .e,
[
Nada/Todo bien  33% 430, Nada/Todo bien 88% 29
Mayor difusion 16% -16% Espacios reducidos 2% NA

Més Organizacion 16% 128% Bajar precio 2% 100%
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

“»-.Menu del Visitante SAN MIGUEL DE ALLENDE -@ -

“»Tipo de asistente e

o e 13%

60%
7% \s
Local Turista

1,407 asistentes
C=.De donde viene-e~

\;O%
36%

Querétaro 37%131%
Ciudad de México 23%-56%
Nuevo Leén 10% NA

27% Bk

Excursionista

36% € &N 4y
-32% ’ ‘o

®. 3%
Celaya 39% -229
Lebn 22% 120%
Irapuato 17% 467%
338 M.4

i 203 22
“® Sehospedaen ¢

Espafia 100% NA

Hotel

212%
- Gasta @~

Hotel
$ 3,163.00

64%

Local
$ 475.00

-43%
o

I mi w

1.53 0.00 7.34

dias hrs.
NA ~ NA

Excursionista
$ 2,659.00

159%

p)

Se quedaen 4‘ \14
la ciudad: Variacion
2013

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Derrama
EconOomica

generada por los
asistentes

Ocupacion

Hotelera
promedio

Asistentes a
los eventos

1 mil 407
S2 millones 36%

306 mil pesos

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones



Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Indicadores de la Actividad Turistica

San Miguel de Allende

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
San Miguel de Allende
Semana Internacional de la Gastronomia

Indicador 2013 2014
1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 6,919 10%
Turistas Noche 10,932 6%
Ocupacion 37% -3%
Estadia 1.58 -4%
Densidad 2.06 3%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

LA EXPRESION DE LO MEXICANO
EN LA CIUDAD MAS COSMOPOLITA...

Patrimonio Cultural de la Humanidad

Nota: Se muestran solo las principales menciones.






. Menu del Visitante SILAO .e
Qwen LC=REl e Universidad 51%

e Preparatoria PALZ30 10/
Posgrado 12% BERLT

39 anos 1%

Empresa privada

-13%
[ ) [ ]
50%

o 50%
310/0‘"““w *\—

-19%

94%
6%
33%
21%

-
Cpg D+p C-

-17%

AN 10/

NA
50%
-6%  40%

Fuente: AMAI

. Con quién vigja .e

Guanajuato Si Sabe
es la principal razén
de su visita

S|’ 92%

-5%

Familia

w

.Amigos
o B 12%
lnlﬁ 9%
Pareja
® ©

#

-25%
indice de Satisfaccion -

0
-2%

Rest- Comidas-Cenas

@
56%
24%

_ Cae Hotel
Medio en el que

c~. €scuchoovio

| informacion del

' evento

: 37%
Ogo

aa 37%
Recomendacion

‘@

“- Gasta

Recomendacion
& 99% £.99%

-1% -1%
“®- Qué agregaria o quitaria - ¢

Retorno
[ )

Excursionista

Ca.De donde viene. e

Ciudad de México 33% -13%
Jalisco 17% NA
Tamaulipas 17%112%

“». Se hospeda en

“®-Tipo de asistente -©~

2 6%
2

Turista
3,000 asistentes

)

10%
43% 90%

-2%

Ledn
Guanajuato
Irapuato

35% 21%
25% _19%
17% 143%

300 'I'I‘,i,@ 2,700 'TP,H,’F

'@/‘)

~ Casa de

1] Familiares T{

82% y amigos 180

NA NA
c@

$722.15

$1,055.30
70%

"\

Excursionista

[
Nada/Todo bien  31%-16% Nada/Todo bien 90% -6%
22% 0% 2% NA
4% NA Habia moscas 2% NA

Se queda en

la ciudad:

Mayor difusion Tanta formalidad

>

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014

s Musica en vivo

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

3.71
hrs.

NA

D 7
Variacion
2013

*Dato proporcionado por Datatur.

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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[ I 4

Ocupacion

V4

Derrama

Asistentes a

Econ

Hotelera

omica

los eventos

promedio

generada por los
asistentes

31 de mayo al 8 de junio

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014

Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Direccion General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014



Indicadores de la Actividad Turistica

Silao

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
Silao
Semana Internacional de la Gastronomia
Indicador 2013 2014

1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 2,109 138%
Turistas Noche 5,883 17%
Ocupacion 79% -34%
Estadia 2.79 -51%
Densidad 1.08 55%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

—
GUANAJUATO

# 2do Bnecuentro de

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.






“s-Menu del Visitante saN FRANCISCO DEL RINCON: @

“»-Quién nos visita: e
g o > 2 3%
o o 35% 8
'I‘ 62% (&

45% 40 anos Excursionista  Local Turista

25% .
15% 359 asistentes

£
C C- | D+| ¢' C».De donde viene e

. Con quién vigja .e 23% 77%

Familia Amlgos

“»Tipo de asistente-c

Guanajuato Si Sabe,
es la principal razén
Ciudad de México 33% Ledn 70%

.. 0 0
de su visita ﬂ w S ﬁ 26% Jalisco 33% Cueramaro 10%
w w San Luis Potosi 33% Salamanca 10%

V 4 P ° . R
S o2% ﬂarle’;/o 31t 105 By
¢®». Se hospedaen -e-

Medio en el que “»-. Indice de Satisfaccion .c-,
escuchoovio .e
informacion del m Hotel
e 8.3

evento
Festival-Cultura

.‘ C»- Gasta €
0/ Retorno Recomendacion
a 17% 9 ‘
$1,300.00 $300.00 $1,032.73

Recomendamon & 100% 58 9w Py .c
| )

OC a

- Qué agregaria o quitaria .e, T m 1]
Local Excursionista

Nada/Todo bien  35% Nada/Todo bien  94% 300
. ; i Se queda en 5
Mayor difusién 18% Bajar precio 3% . .
Y , " mm CP'P la ciudad: i A hrs.
Variedad alimentos 9% Gente que no sabe
organizar 3% -

*Dato roormonado por Datatur.
Nota: Se muestran solo las principales menciones.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccion General de Planeacion / Direccién de Informacion y Analisis
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Derrama
EconOomica

generada por los
asistentes

Ocupacion

Hotelera
promedio

Asistentes a
los eventos

S220 mil 983 239,
pesos

Fuente: Datatur, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante 2014 3 1 de mayO al 8 de Ju nio

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.



Indicadores de la Actividad Turistica

San Francisco del Rincon

Indicadores de la Actividad Turistica
Semana Internacional de la Gastronomia
San Francisco del Rincon
Semana Internacional de la Gastronomia

Indicador 2013 2014
1 al 9dejunio 31 de mayo al 8 de junio Variacion

Llegada de turistas 375 -4%
Turistas Noche 596 3%
Ocupacion 23% 3%
Estadia 1.59 7%
Densidad 2.11 -13%

Fuente: Datatur-Sectur
*Datos proyectados al total de la oferta 1-5 estrellas con base en los indicadores de la muestra Datatur.

Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Direccién General de Planeacion / Direccion de Informacion y Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.






RESTAURANTES CON VARTEDAD DE SABURES

f NUEVOS PLATILLOS

PERFIL ETNOGRAFICO

CELAYA
EXTRANTERC

PHDONINAELCUSTOF
- DESTACANDO

MsAION | Coes Bact o

\ SABO
SJQUE CONTENGA CARNE

BEBIDAS FAVORITAS

VINO TINTO
WK

LTMONADAS/NARANTADAS
CERVEZAS

ESTILO DE VIDA
Nevel alls

5] PREFIEREN LOS LUGARES N(ANQUI[OS

Y ALEJADOS DE LA'CIUDAD

MENCION DE COMIDA ORGANICA
COMO OPCEGN PARA FUTUROS EVENTOS

COMENT ARON'METORA DEL LUGAR

ENCOMPARACION (ON

Hotel Real de Minas

Asistencia a ofros eventos como

SE RECOMIENDJ ¢

VAVEDADEN
BIDAIg )IN Al(OHO

P (MEDIOS POR LOS CUALES SE
ENTERARON DEL EVENTO

RECOMENDACTONES

f

RADIO
ESPECTACULARES




EN COMPARACTON'CON EL FESTIVAL
PREDOMINA £L GUSTO POR “Morelia en hoca”
mexieans PREFTEREN

ELCONCEPTODELLUGAR |/ Gezdajuats oC sabe/
FUE BIEN ACEPTADO / 0

PI]BI}ENTAIE IMPIIIITANTE DE
FRSONAS QUE SE DEDICAN 0
NEN UN TNTERES ESPECLAL POR

Organizacion
&cenmé&a

PERFIL ETNOGRAFICO @

FORANEOS "

PRESENTACION DEL?

ASPERTOS TRADIUONAHS
BUEN LUGAR

BEBIDAS FAVORITAS
VINO TINTO
TEQUILA

WHISKY
BRAND

RECOMENDACLONES
ESPECTACULARE



PREFERENCIAS

FRECUENTAN LUGARES RUSTICOS
UNA DE LAS ETNOGRAFTAS MOSTRO INTERES POR
L05 EVENTOS GASTRONGMICOS EN GUANAJUATO M DOM NAL

RECORDANDO
&L WM Comparacion con evenlo en el municipio de Ocampo

OSABIIIIES DULCES Y PICOSOS COMENPANDGQUE EL £VENTO DE STLAD MEJORO
oSABORES DE LA COCINA MEXICANA ENCUANTO A
e o 0rgamzacmn

DlSll'lllllClﬂll

MENCIONARON COMO MOTIVACION
puouuou DELEYENTOEN UN LUGAR qusmo

PERFIL ETNI)GRAI‘IG(]

ATRIBUTOS DE MAYOR IMPORTANCIA

EN LOS ALIMENTOS SE RECOMIENDA

RESENFAGTON Y VISTA
DAL BATILLO

SABOR
OLFATO

MEDIOS POR LOS CUALES SE
ENTERARON DEL EVENTO

ESTIlll DE \lIIlA
Clase media 4 f

BEBIDAS FAVORITAS

= TEQUILA
i BRANDY
VINO DE MESA

PREFLEREN L0 lUGAR[S [
Y NUEVOS SABORES

PAGINA SECTUR

ESPECTACULARES
RECOMENDACTONES




glo Contacto

compromiso
de todos

Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez, Mtra. Claudia Avalos Betancourt,
Director General de Planeacion Directora de Informacion y Analisis
rcardenas@guanajuato.gob.mx cavalosb@guanajuato.gob.mx
Lic. Irazema Alvarez Pérez, Mtra. Adriana Jardon Salazar,
Coordinadora de Estadistica e Informacion Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado
ialvarezp@guanajuato.gob.mx ajardon@guanajuato.gob.mx
Lic. Regina Loya Plascencia, Lic. Alejandra Lopez Ladron de Guevara,
Auxiliar de Investigacion de Mercados y Analisis Asistente de Investigacion de Mercados y Andlisis
rloyap@guanajuato.gob.mx alladron@guanajuato.gob.mx
Direccion

Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 8° piso
Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, Ledén, Guanajuato
Tel. (477) 10 41 4 00

, . Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante Guanajuato Si Sabe 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informacién y Andlisis



ECONOMIA PARA LAS PERSONAS

GUANAJUATO

EL DESTINO CULTURAL DE MEXICO




