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Es una investigacion de mercado
gue suministra informacion de:

» Perfil Sociodemografico
» Planeacion de Viaje

» Satisfacciony Lealtad

» Recordacion publicitaria
» Gasto y Estadia

UTILIDAD
Definir estrategias
gue atraigan mas

visitantes al estado,
que generan impacto

social y econoémico. _
Muestreo aleatorio con

salto sistemético
300 encuestas aplicadas a
turistas y excursionistas, con un
nivel de confianza del 95% vy
error del + 5,6 %.
135 Locales (45%)
165 Visitantes (55%)

Perfil del Visitante Motofiesta Ledon 2014

Secretaria de Turismo

Estudio realizado por
una agencia

de investigacion de
mercados.

La empresa codifica,
capturay elabora el
reporte de
resultados.

Visitantes foraneos y
locales mayores de 18 afios.
Una persona por grupo de viaje

Encuesta personal cara a cara.
del 16 al19 de Octubre del 2014
En:
» Instalaciones de la Feria (300)

durante las siguientes actividades:

Inauguracion/ apertura al publico,

concursos, lucha libre, esfera de la

muerte, torneo Muay Thai, stunt

show, Motofiesta infantil, desfile y

misa y bendicion de cascos.

Direccién General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis




Perfil del Visitante
_Motofiesta 2014

Asistencia Total = 25,000

55% -

Visitantes

Excursionista

4

18%

Turista

(o

aede

82%

&

De donde viene:

Quién nos visita: Universidad 52%
o o J ~‘ 23%

Preparatoria

13,750 visitantes

;
e 'I' @@% : 81% 19%
250 36 anos D.F. 20% Salamanca 20%
° 20% Jalisco 12% Celaya 16%
19% Querétaro 11% Irapuato 13%
ﬁg Empleado privado 38%
cl c-Bo+ | 11,138 Mt 2,612 34
Fuente: AMAI
Que lo motiva: ,con quién viaja: Se hospeda en: Visité otros lugares:
B “ o O Hotel ~Campamento Excursionista s
_,25% o505 250 Tad M s S| y
g g — 95% 4.6 w'n. % A .5‘\ S o Guanajuato 36% -%
§ -§ g s = Acompafiado Grupo de viaje T . % g San Miguel de Allende = .
g g § 28 ,i. |n| = ° o 63% 14% 18% 2" Dolores Hidalgo 0 ‘o% 22%
O =2 . M -ﬂo z . (o
L Vi N Y ) 'I' T Reservo: 3o Querétaro =
A ﬁﬂ V'V Amigos Pareja Familia /’ 78% < & Mazatlan L .E. 201
' ol Guadalaj
49%  23% 19% % 54 Guadalajara e b
. . . . Recurrencia -
Vio publicidad: Red social _ @ 26% et e T —— Gasta:
6304 favorita: @ Las motos 55%  83% o o 8.1 $2,125.86 $1,146.69 $1,928.42
Internet i g 8 ® cene 3 S Fen
< @ 16% 4.3 84 <= HH
(] %) © O
.‘. 33% ‘"= @) Organizacion e Programa ¢ = IWElI —/———
— 2o q delevento 3. 'O
Recomendacion X o Algonuevo: o8 1.14 2.50
69% ° 2 -> (_J @ dias*  dias
4% A 51 Mas gente 97% 920 97%
Folletos 67% 28% Retorno Recomendacion * Dato proporcionado por Datatur
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Nota: Se muestran solo las principales menciones.



Perfil del Asistente Local
Motofiesta Ledon 2014 7

P 45%
c%\\: S Local

Quién nos visita- Preparatoria 11,250 locales
Universidad 32%
7% B
208
Primera vez que

29% visita el evento:

18% :
¢¢ Empleado privado 41%
D j D+ C|

Fuente: AMAI

Si

Con quién viaja: Vio publicidad: Red social Algo nuevo:
P - - favorita: )
Ww@ 4 5w,i|w S6lo adultos 53% ... 21% Si 7504,
95% : - e
Acompafiado Grupo de viaje 49% Lz Recomendacion n
Mas gente
'I'ﬂ'ﬂ’ Familia wln!w Amigos M Pareja g 14% 3% 2204

45% 24% 15% Espectacular

Recurrencia

@ . ( ‘
Evento 5.35
Las motos

Satisfaccion

o Gasta: $971.30

©

=

Q) - .

o o 76% veces O

-y ° q General TPrograma

ol |

g © e 12% 8.1 8.3  Sigueel 7.87
= Organizacion 0 &Q& 9704 evento: horas

Retorno  Recomendacion

Direccion General de Planeacion . Al q
Direcein de Informacién v Analisis Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Perfil general

Geénero del entrevistado

Local 73% 27%
Visitante 799 21%

Edad promedio de los entrevistados

21%

19% 20% X 36 afios Visitante
18% 18%
15% 15% 34 afios Local
13%
11%
10% ’
0,
794 3% 7%
4%
59, 3% 3% ’
°I I 1% 1%1% 1%1% 09 1%
B - - . - . .

Afos 18a19 20a24 25a29 30a34 35a39 40a 44 45a 49 50a54 55a 59 60 a 64 65a70 Masde70

Xl
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Perfil general

Escolaridad
Visitante
Local
Ocupacion
Empleado
privado
Visitante 38%
Local 419

Yy W

Primaria
1%
4%

&4
Cuenta
propia

16%
16%

Perfil del Visitante Motofiesta Ledon 2014

Secundaria Preparatoria Comercial Técnico Universidad Posgrado
10% 23% 1% 7% 52% 6%
21% 33% 1% 4% 32% 5%

@ /o\ o '

(] ] .{? 4
7 [N & m T T ™

Empresario Emp!eado Ama de Estudiante =~ Comerciante Jubilado Desempleado Obr?r? !
Gobierno casa mecdnico
5% 14% 2% 1% 12% 4% 1% 7%
1% 86 10% 6% 9% 2% 1% 6%

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis
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Perfil general

Procedencia del Visitante

Perfil del Visitante Motofiesta Leén 2014

Visitante
2014

81%

e ST

Estatal

Secretaria de Turismo

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis
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gto Perfil general
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Procedencia del Visitante Nacional

20% Visitante
Estado 2014
Distrito Federal 20%
Jalisco 12%
12% 11% Querétaro 11%
10% 10% Aguascalientes 10%
Michoacan 10%
Estado de México 6%
Coahuila 5%
Hidalgo 5%
Tamaulipas 5%
Distrito Federal Jalisco Querétaro  Aguascalientes Michoacdan San Luis Potosi 3%
Veracruz 3%
Zacatecas 3%
Nuevo Ledn 2%
Guerrero 2%
Tlaxcala 2%
Baja California Norte 1%

. - ) , ; i Direccion General de Planeacion N
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Perfil general

Procedencia del Visitante Estatal

Municipio Visitante
2014
20% Salamanca 20%
16% Celaya 16%
13% Irapuato 13%
9% 9% Guanajuato 9%
San Luis de la Paz 9%
San Felipe 6%
San Francisco del Rincon 6%
Salamanca Celaya Irapuato Guanajuato San Luis de la fcambaro 3%
Paz Dolores Hidalgo 3%
Moroledn 3%
Ocampo 3%
Pénjamo 3%
Romita 3%
Silao 3%

' . . , ) . Direccion General de Planeacion v
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Planeacion del viaje

Propadsito del viaje

¢, La Motofiesta Leon es la principal razon de su visita a la ciudad?

Visitante
2014
-
Q_ Si 93%
NO 7%

. Direccion General de Planeacion
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glo Planeacion del viaje

g < Propdsito del viaje

ps ki
ex2

Si la Motofiesta Ledn no es la principal razon....

“\‘ 25%

& =

iﬂ 25%

7% Descanso / Vacaciones Compras Trabajo/ Negocios

o ® O
(ﬁD 17% -’n\ﬂ 8%

Evento deportivo Evento social

' . . , ) . Direccion General de Planeacion
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Planeacion del viaje

Grupo de viaje

Acompanado por...

95%

Viaja
acompanado

Perfil del Visitante Motofiesta Leén 2014

'.m Amigos
e o
ﬂ Pareja
[ 3K )

’i‘ﬂ@ Familia
Hijos

[ ]
ﬁw* Compaiieros

trabajo

w Viaja solo

Visitante
2014

49%

23%
19%
2%

2%

5%

NA: No Aplica, no se obtuvieron respuestas.
Nota: SDM, Suma de menciones, puede superar el 100%

Secretaria de Turismo

Local
2014

24%

15%

45%
6%

NA

10%

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis



Planeacion del viaje

Grupo de viaje

¢,Cual de los siguientes conceptos define mejor su grupo de viaje?

Visitante L |
ﬂ‘ . 2014 ocd
[ ]
i
e 0 o
(o) 0,
?ww Solo adultos M M
Al de edad
. Mayores de edad y menores 5 o
@W'ﬂ'@ de 12 afios 5% 27%
e o
m . Adultos, adolescentes y menores 4% 17%
@ de 12 anos
® 0 ¢ o 5 o
@ww* Mayores de edad y adolescentes 3% 7%
Perfil del Visitante Motofiesta Ledon 2014 Secretaria de Turismo D?rigigicgﬁr:jgT:firfrlniiiZECeAanC;ﬁ;s 'E._.J



Planeacion del viaje

Distribucion del visitante por tipo de hospedaje

B A

I ui

Hotel Campamento Casa familiares / Excursionista

amigos
Visitante
63% 14% 5% 18%
2014
. Direccidn General de Planeacidn
Perfil del Visitante Motofiesta Ledn 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informacidny Analisis m



Planeacion del viaje

¢ Visito o visitara otras ciudades
o destinos durante su viaje?

NO
64%

Si
36%

Perfil del Visitante Motofiesta Leén 2014

Movilidad

Global (Top 5)

Dentro de
Guanajuato

Fuera de
Guanajuato

Secretaria de Turismo

Guanajuato

San Miguel de Allende
Dolores Hidalgo

Silao

I[rapuato

Querétaro
Mazatlan
Guadalajara
Lagos de moreno
Tepic

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis



Planeacion del viaje

Medio de transporte

o b

A

Motocicleta Automovil particular Autobus Avion

75% 22% 2% 1%

Ademas de avion ¢ Qué otro medio utilizara para desplazarse en el destino?
‘ W

o
M~ 100%

Automovil rentado

' . . , ) . Direccion General de Planeacion -~
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Medios Publicitarios

Impacto en medios del evento

¢ En qué medios escucho o vio publicidad sobre el evento?

DR dMT OB FD X

Internet Recomendacion Folletos Espectacular Periédico Anuncio TV  Revistas Radio Otro* Ninguno

Visitante 68% 33% 4% 3% 2% 1% 1% 0% 11% 1%

Local 53% 21% 10% 14% 1% 4% 0% 8% 15% 0%

*Otro: en el trabajo, club, invitacién, ediciones anteriores, carteles, cuando pasaba por el lugar.

Nota: SDM, Suma de menciones, puede superar el 100%

' . . , ) . Direccion General de Planeacion ,
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Experiencia de viaje e Indice de satisfaccion

Atributos Generales del Evento

Visitante Local
2014 2014

8.1 8.1

Indice Global

Experiencia general de la Motofiesta Leon M 8.5
Nivel de afluencia en los eventos ﬂ ﬁ
Imagen del evento 8.3 8.3
Escenarios y sedes de los eventos 8.3 8.3
Publicidad del evento 8.2 8.1
Calidad de los espectaculos del evento 8.1 8.1
Horarios de los espectéculos 8.0 8.2
Organizacion de los eventos 8.0 7.9
Presentacion de la informacion (programa) 8.0 7.9
Precio de entrada a los espectaculos 7.8 7.8
Organizacién en general 7.8 7.9
Ayuda por parte de los organizadores 7.8 7.5
Informacion de la ciudad 7.5 NA

Nota: indice calculado segin metodologia SECTUR
Promedio calculado bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo (6)
NA: No aplica

' . . , ) . Direccion General de Planeacion
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Experiencia de viaje e Indice de satisfaccion

Asistencia a eventos

Visitante Local
2014 2014
Conciertos 63% 67%
Globo de la muerte 56% 59%
Stunt show 48% 47%
Lucha libre 32% 37%
Concursos 27% 22%
Rifas 23% 21%
Torneo Muay Thai 16% 16%
Inauguracion oficial 149% 19%
Banda y mariachi 11% 16%
Desfile tradicional 7% 14%
Tours a Guanajuato y Corralejo 5% 7%
Motofiesta infantil 4% 10%
Misa y bendicién de cascos 1% 3%
Clausura del evento 1% 0%

Nota: indice calculado segtin metodologia SECTUR
Promedio calculado bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo (6)

' . . , ) . Direccion General de Planeacion
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Experiencia de viaje e Indice de satisfaccion

Retorno y Recomendacion del Evento

¢,Qué tan probable es que usted vuelva a asistir al evento?

Visitante 2014

Local
Visitante 2014
Probablemente NO 1% 0% 5535 Mala organizacion 50%
(o
Definitivamente NO 1% 0% S Es parte de su trabajo  50%
N

¢,Qué tan probable es que usted recomiende a un amigo o colega asistir al evento?

Visitante 2014

Local
Local 2014

Visitante 2014 Esta interesante 50%

-

0 0 ‘o o .

Probablemente NO 1% 0% = Faltaorganizacion ~ 83%  Falta organizacion 25%

. S
Definitivamente NO 1% 0% %, Falta informacion 17%  Falta informacion 25%

Perfil del Visitante Motofiesta Le6n 2014

i . Direccién General de Planeacion
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“Somos profesionistas, padres de familia, gente de

frabagjo... en fin, somos gente comun y corriente. Lo

Unico es que el motociclismo es nuestra pasion”.
-Asistente de MFL 2014-
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Perfil del Visitante Motofiesta Leén 2014

Perfil del asistente

Biker

*Adulto Joven (de 25 a 39 anos)

*Adulto Maduro (de 40 a 59 anos)

*Alto involucramiento. La motocicleta es su
forma y estilo de vida.

*Profesionista

*Asiste con motocicleta propia o como
copiloto.

*Asisten en grupos grandes de 10 a 20 o
mds personas, con su moto club, amigos y
pareja.

*NSE: C, C+

Secretaria de Turismo

Aficionado

«Joven (menos de 25 anos)

*Adulto joven (25 a 39 anos)

*Visitante estatal (turista o excursionista)
o local

*Estudiante y Profesionista

+Sin moto, en su mayoria, o motonetas.
*NSE: D, D+, C-

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis






™
o tadae

Se acompana por la
pareja, familia o
motoclub.

*Profesionistas con un
“gusto culposo”.

*Su motocicleta es su
orgullo, ostentan con
ella.

sInterés en proyectos
sociales de su
comunidad

Planeacion anticipa0dd  qee—eeeeeeeo
en conjunto con el
club.

Segmento

Perfil del Visitante Motofiesta Ledon 2014

Secretaria de Turismo

----------- > Adulto joven / maduro

Motivador:
CONVIVENCIA

*Gusta de recorrer
puntos turisticos,
gasfronomia y compras.
*Pertenencia a su
motoclub o asociacion

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis



Segmento

----------- > Joven / adulto joven

<25 - 39 anos

Le acompana
pareja, amigos,

familia
hermanos). .
(he ) Admirar motos y
"""""" > “personajes”
Disfruta de los
espectaculos: stunt _
Motivador:
showyesferadela BN 00 ______ >
muerte. CONCIERTOS

Diversidn en Empaparse de la

exceso. GCmmm——————- cultura 'y e;hlo de
----------- > vida del
motociclista.
ONAAC
Direccidén General de Planeacion
Perfil del Visitante Motofiesta Le6n 2014 Secretaria de Turismo
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Percepcion

Lo mejor del evento

i MOTOS 3 ERATERNAL
RNAL

ZERATERNAL COMPRAS
2CONCIERTOS
STA CRECIENDO

fRatERnL_ BUENOS ESPECTACULOS

LA KEJOR DE
e rr

5 o
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EE: e £ —
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5 ggog £ e )
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S>Gu§ Szl— §—E§E§ mwu
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== o= B- A [ 8 =2°S .,<
S o = uz=m g~|.|.|§g <
==t OFEESS  immil—
— — LI_IE
JEa= S<iows: DV
=% o Ll SEIS = — & bl
=25 =2 BEur =02 O
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[ %] ] [ %] = E g
SERO BOS=L: " —
25 o b— a.no:\gSZs >\L|_
qggoo 8 [==] mz —
SEEL) 5 e FRATERNAL [ & ]
SEEE = fCo  MS 3 o <
Bt SO0 (& ]
e FAMILIAR CONCIERTOS HoT0s B
FACFICD LA MEJOR DE MEXICO CONPRAS

GENJALvoms
BUENOS ESPECTACUL
I
BE|
I FRATERNA

ATERNAL GLOBD OF LAMUERTE , FAMILUR

< 'LAMEJOR DE MEXICO GLOBO DE LA MUERTES COMPRAS ...

=BUENOS ESPECTACULOS

L LA EJOR DE MEXICO FAMILIAR ¥

FRATERNAL CONCIERTOS
LN a

FAMILIAR
iy <C

=
-_— =

0BO DE LA HUERTE

Gl

ESTA CRECIENDD
e ke 1080 DE LA MUERTE & L GLOBO DELANUERTE ruru

CORLIERTD
MOTOS
GENIAL
MOTOS
FAMLAR

ESTA CRECIENDO

IVE

BO DE LA MUERTE "o,

ONYIYENCIA =

AMILIAR

(S GENIAL i =
LA MEJOR DE MEXICO CONCIERTOS esr caecienno

)

CONCIERTOS

ON

CONCIERTOS BUENOS ESPECTACULDS

(CONVIVENTIA
CONPRAS

GENIALS

e s &

PACIFICO
EFANILIAR

C

GLOBO DE LA MUERTE

'CONVIVERCIA

GENIAL
PACIFICO

A LAVEIOR [ PEXICD ESTACIRCEMD
FAMILIAR

DE:MEXICO
MUERTE

CONYIVENCIA

£ BUENDSESPECTACULOS CONYIVENCIA

1A CRECIENDD

ONCIERTOS

AMILIAR Faciio

COMPRAS ST LiFEJOR [E MEXICD O BUENOSESPECTALULOS

A'MEJOR
0BO:DE:LA

-

RATERNAL I CONCIERTOS I
cmug:!-"9§

RATERNA

BUENOS ESPECTACULOS ESTA CRECIENDO

H

I FAMILIAR
CONYIVENCIA
CONVIVENCIA

FAMILIAR
CONCIERTOS

GLOBO DE LA MUERTE

COMPRAS

NOTA: Laimagen se hizo segun la clasificacion de las palabras (el mds citado: = el mds grande) y se repitieron Unicamente para dar forma de laimagen.
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Percepcion

Factores de insatisfaccion

e POCOS ALIMENTOS

L.==POCOS ALIMENTOS

i FALTA INFORMACION DE LA CIUDAD

St FAI.TA INFORMACION  rufiibiiition

2. 2POCOSPAQUETES....
=POCOS:ALIMENTOS BASURA ...

gé(o;;{:?ﬁ;l;aﬂi = DESUREANZACION FALTA INFORMACION e
i PO COS Al_l ME N TOS FALTA INFORMACION DE LA CIUDAD “5

rmmrcm 108
INFDRHAE

POCOS PAQUEFES

i :BASURA worsuces  BASURA FALTAINFORMACION ~ POCOS ALINENTOS ™ mcanacas FALTA INFORKACION DE LA CIUDAD """ Oi& 4
=1 FALTA INFORMACION DE LA,CJ,U.,Q..&DW%DDESORGAN IZACIONG= S 23S0
FALTAINFORMACION DELLATCIUDADE -2 2 S 550
- z : : 3 POCOS ALIMENTOS = NSS2E
E - : DESORGANIZACION =-scue FALTA INFORMACION  ,r  BASURA . E BASURA - w % O E‘:; §§
: » sge:
z%EEALTA-INFORM%IHQEDESORGAN IZACIONSE =35
£ POCOS ALIMENTOS ™ 522EF A| A INFORMACIONIDE LA'CIUDADE5 3=
g o= FALTA INFORMACION 55";’% FALTA INFORMACION Esttcauzicion; =g éég =
- o".':.:',s POCOS PAQUETES CEEAUAINFORMACION DELACIUDKD 3 £ 5 =S¢
. PDCOS PAQUETES FALTA INFORMACION DE LA CIUDAD ™™ § ; w <§m§§§§
"~ DESORGANIZACION e 'ﬁi e

NOTA 1: Factores de insatisfaccion de los entrevistados de acuerdo a estudios cuantitativo y cualitativo.
NOTA 2: La imagen se hizo segun la clasificaciéon de las palabras (el mds citado: = el mdas grande) vy se repitieron
Unicamente para dar forma de la imagen.
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TV odos guerenos entrar /%}'a/%
A 4 ata hora de /‘&0@}@/‘”/06’

Mo ta(f/é@ta Loth... #° I

1
7 odos somos hermanss aqu

“Tratamos de visitar las partes mas
representativas de Gto., tomarnos .
fotos y postearlas para dar a \
conocer al mundo nuestro pais”

/aayaete& es an caos

A“Esta Motofiesta se encarga de
tenernos entretenidos todo el tiempo:
exhibicion de box, lucha libre, la
esfera de la muerte; sobre todo los
conciertos nos atraen mucho y nos
prende”

“Me qustan las motos, los L& W
conciertos y que vienen clubes

de toda la Repiblica y a nivel

internacional”

7
é/‘ﬂ/‘d/c Y4
e ..
ﬁe@”/éca/é;, &4 Crviciy 4,

‘ M/;/é“éa/ ex d;d/%/ #as
00#(/' Qs
% /6//‘%?&, V]

Feo an (/a/aafota ff(af 50//(/50 7@/& ;
/m(ac/a@ am/m/‘t//o oon ta (fa/fr/

“Los hoteles estaban
saturados tuvimos que \j

quedarnos lejos”

“Nos gusta recorrer aqui.

Hoy fuimos al zooldgico,

compramaos chamarras y
fuimos a la Harley Davidson”

</

: . . , ) . Direccion General de Planeacion
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“Venimos a convivir,
venimos con los
amigos a ver el

evento, los
espectdaculos,

compras”

“Este afo los paquetes se agotaron, el
caso es que Yo no veo playeras del
evento... la playera o el parche que nos
dan es pard pegarla en nuestros
chalecos... y los portamos para que vean
que hicimos presencia en ese evento”.

Wa&éd /p«j//a/c{aé este ”

a0 como HiRgan 0 o

“Es un evento que esta
creciendo muy grande y le
' anda pegando ya a
Mazatlan”.

o B

”Q/a/a' Dios me /Meﬂ‘e L vida

para J’e//a/}‘ viniendo mas anos
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Enfrada al evento complicada

Vidrios esparcidos en el asfalto Mala imagen del comité organizador (oficina)

. Direccion General de Planeacion
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glo Entorno

Desorganizacion en la zona de camping

v 4G ee————

Mala imagen del comité organizador (oficina) Complicada circulaciéon dentro del recinto

: . , . ) . Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante Motofiesta Ledn 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informaciény Anélisis







|dentidad

Pl N
\

V 4 ° ‘
PaCIfICOI}

\
\

Fraternidad

Convivir
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Indicadores de la actividad turistica
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Visitantes y Derrama Econdmica

Categoria

Turistas Hoteles 1 a 5*
Familiares y Amigos
Campamentos
Excursionistas
Visitantes

Locales

Asistentes

Fuente: Sectur Guanajuato. Direccién de Informacién y Analisis, Coordinacion de Estadistica e Informacién /Estudio del perfil

Visitantes y Derrama Econdmica
Ledn
Motofiesta Le6n 2014
Total en

personas

8,711
683
1,879
2,477
13,750
11,250
25,000

del Visitante a Motofiesta 2014/Comité Organizador (datos de asistentes)

Se considera excursionista al visitante que no pernocta en el destino.

* En 2014 el Comité Organizador registro la cantidad de 25 mil asistentes (locales y

foraneos).

« La derrama econOmica generada por los asistentes al evento se estima superior a

los $44 millones de pesos.

Perfil del Visitante Motofiesta Ledon 2014

Secretaria de Turismo

Derrama Econdmica

Estimada
$21,111,409
$1,075,877
$6,463,462
S4,776,144
$33,426,892
$10,927,085
$44,353,977

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informaciény Andlisis
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Contacto

Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez, Mtra. Claudia Avalos Betancourt,
Director General de Planeacion Directora de Informacion y Analisis
rcardenas@guanajuato.gob.mx cavalosb@guanajuato.gob.mx
Lic. Irazema Alvarez Pérez, Mtra. Adriana Jardon Salazar,
Coordinadora de Estadistica e Informacién Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado
ialvarezp@guanajuato.gob.mx ajardon@guanajuato.gob.mx
Lic. Regina Loya Plascencia, Lic. Alejandra L6pez Ladron de Guevara,
Auxiliar de Investigacion de Mercados y Analisis Asistente de Investigacién de Mercados y Anélisis
rloyap@guanajuato.gob.mx alladron@guanajuato.gob.mx

N Direccidon
1 Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 8° piso

Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, Leén, Guanajuato
Tel. (477) 10 41 4 00

' . . , ) . Direccion General de Planeacion
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ECONOMIA PARA LAS PERSONAS

GUANAJUATO

EL DESTINO CULTURAL DE MEXICO




