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Metodologia del perfil del visitante

Es una investigacion de mercado

gue suministra informacion de: Estudio realizado por

una agencia
de investigacion de
mercados.
La empresa codifica,
capturay elaborael
yporte de resultados.

» Perfil Sociodemografico
» Planeacion de Viaje

» Satisfacciony Lealtad

» Recordacion publicitaria
» Gasto y Estadia

UTILIDAD
Definir estrategias
que atraigan mas -~
visitantes al estado,
que generan
impacto social y
econémico.

Asistentes foraneos y

locales mayores de 18 afios.

Encuesta personal cara a cara.
Los dias 07,

09, 11, 12 y 29 de Noviembre

del 2014

Muestreo aleatorio con

salto sistematico
416 encuestas aplicadas a visitantes

turistas y excursionistas y visitantes

En:
» Jalpa de Canovas (95)

Plazuelas (35)

v

locales con un nivel de confianza del > Peralta (32)
95% vy error del + 4.8%. » Dolores Hidalgo (54)
295 Locales (71%) » Salvatierra (34)
n .
121 Visitantes (29%) - Mineral de Pozos (67)

Yuriria (99

Direccion General de Planeacion
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Perf" del AS|Stente Local 29% | Excursionista  Turista gto
PRE-FIG 2014 o
93%

o\
0 o
42,000 asistentes 'n' 71% \s

Quién nos visita: De dénde viene: IRV C I
g Properatona 259
47% 53% =
x

orgullo y
romize

.. [ ] 204 T

A

Visitant

—— Universidad 24%

Fov 84%

37 anos
38% -
290 13% Distrito Federal 31% San Francisco del Rincéon 27%
2 Querétaro 31% Uriangato 17%
¢¢ Jalisco 11% Moroleén 15%
Do+ E 1,955 Tyt 10,261 Tyt

Fuente: AMA ' o Con quién visita el : o
Qué lo motiva: . qeventO' Casa de FSar% hospeda en: Visito6 otros lugares:
60% ® - o o amigos Hotel ~ Excursionista s
<@ .4 b S e g, ST 2%
& © z 5o
. o Eﬂﬂ‘ T Ledon ©
L% 8 Q 2% w 98% 4.4 w i Il 5\ % 3 Guanajuato @ ﬁ 93%
g = 38 Acompariado Grupo de viaje 4% 3% 93% g = San Miguel de Allende \;
2< 28 ° o ° 0 ° . <
2 = M oy Reservo: . 3 = -E 0
= o0 T M 'ﬂ'ﬁ U% Guadalajara c b 1%
N Familia Pareja  Hijos £ 5 Morelia L
Y4 69%  16%  12% Internet 7 ' Cueravaca
. .. Recurrencia
Vio pubI|C|dad. c Evento Estado Satisfaccion Gasta Casa de o
Recomendaclén () @ 4% 63% . Hotel Fam/amigos Excursionista Local
. 0, @
&, 309 Redsocial 8 52% ‘ © | o | NS
- favorita: € £  Losglobos 8.1 e T{ w
Internet Q0 General < e
T q T $981.48 $156.88  $373.68  $156.01
) L o © ©
259% 48% o 0 tolh o]
_ X T 4% © > 1.06 1.00 356 2.98
Radio ® > 2 o 35 ,
", = Bafios 99% o0 99% o © dias dias horas horas
i g 18% e Retorno Recomendacion 0 . Dato proporcionado por Datatur

_ o Nota: Se muestran solo las principales menciones. ) . Direccion General de Planeacion m
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Perfil del Visitante i Cewsonsn Tuisa to
PREPRE-FIG 2014 Py 49% ¢
Jalpa de Canovas =

4%

Visitan
O
2
™

8,000 Asistentes 'n' 51% _
De donde viene: [EKPIRVISIET (=1

Quién nos visita:
o o

Primaria 22%
44% * 56% Universidad 14%
— T 13% -
~ 7%
37 anos
0
53% 2204 _D'F' 502/0 San Francisco del Rincon 71%
13% Jalisco 33%  ciydad Manuel Doblado 22%
o Nayarit 17% Ledn 7%
C I Q 510 Tyt 3,410 14t
Qué lo motiva: Con quiéen viaja: Se hospeda en:
B e o
0
£ " 67 40330/ w @ w.w Casa de Fam/ ©
No |E o L5 M %o 2.3607 e g S gl 96%
.5—'; € ) ) Acompafiadog  Grupo de viaje i /.\ NO)
S ° o o >
6% >0 £2 i g Tl m|r|| )} = 4%
. ikl TIE T T A
= y 00 Familia  Hijos Amigos 25% 75%
VAV,
V) 85% 6% 5%
Vio pubhc@ad. - ) '
Recomendacion o 95% © 0 93%
‘ 49% i o g . 6 Retorno Recomendacion
e S £ Losglobos Recurrencia
Internet 29 ik b Satisfaccién
L o
24% ST e 15% e o 8.3
Folletos @
5’) Estacionamiento General
‘ 19% Nota: Se muestran_solo las principales_menciones.
Direccion General de Planeacion G
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Perfil del Visitante

PREPRE-FIG 2014
Plazuelas - Pénjamo

1,000 Asistentes

Excursionista Turista

B 0%

100%

Quién nos visita:

o w * 57%

39 anos
Empleado de gobierno 20%
£

30%
26%

20%
D D+| E |

Fuente: AMAL

g

De dénde viene: 30 visitantes
100%

Abasolo  100%

30 Tt

Qué lo motiva:

Con quién viaja:

ww@ A 7lwww En que viaja:

100%
Si Acompaiado Grupo de viaje
100% 2 * M Ao, 100%
ifl Tie
Familiaa Hijos Pareja
66% 29% 26%
Vio publicidad: - '
Internet @ a 0 O 0 97%
0 97% 0
0 © 66% - e
31% ‘O o) Retorno Recomendacion
» = © Losglobos Recurrencia
Recogndamon = g Ciudad . Satisfaccion
L o
Espegtq_c ular > Falta Organizacion General
99 n vial
0

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Perfil del Visitante

PREPRE-FIG 2014
Peralta - Abasolo

1,500 Asistentes

Local

Visitante

w 69%

31%

Excursionista Turista

1 3%
7%

Quién nos visita Preparatoria 28%
Universidad 22%

62% 0
20 [ oo
37 anos

==

De donde viene: 465 visitantes

10% 90%

36%
29% N it 100% ”aEU"f‘tO iizf
o e =
Empleado privado L Jaral del Progreso 11%
D | Q 46 Mt 410 ty
Fuente: AMAI
) _ Con quién V|aja
Qué lo motiva:
Pad b
w 100% .16 w g
Acompafado Grupo de viaje ) ﬁ. 100%
1000/ . TR R S
0 o o e ﬂ c
il g 5
Familia  Amigos Pareja
78% 16% 3%
Vio publicidad: )
c
Recomendacion = @ 2504 100% ;Q; 100%
... 590 g o 0 Retorno Recomendacion
aa ¢ £ Losglobos Recurrencia
Internet .q:’ q>-’ Ciudad Satisfaccion
@ s ’
(0) —
) 22% 50 20% 78% ~ 83
Periédico E General
%) Bafios

@ 13%

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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ireccion General de Planeacion
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Perfil del Visitante

Yuriria

PREPRE-FIG 2014

20,000 Asistentes

Local

43%

Visitante

57%

Quién nos visita:

0 = 2 Preparatoria 24%
oo o
= 7%
i 37 anos
8% 25% Estado de México 34%

17%

Universidad 26%

Empleado privado 33%

o&°
D D+g C-

De donde viene:

Michoacan

Querétaro 33%

602 Tyt

Excursionista

8 600 visitantes

Turista gto

1%

X

Uriangato 42%
33% Moroleén 36%
Salvatierra 10%

7,998 Tfﬁ‘ﬁ

Fuente: AMAI

Con quién viaja:

Se hospeda en:

QUé lo motiva: w S - Casa de Fam/
@ w.w amigos CU
| L | PR S b 86%
. SI Acompafiado Grupg de viaje Ti \%
oo S = *o ° o
y A 14%
100% 'II‘M? ﬂ " 100% I Q 0
- Familia  Pareja Hijos
68% 23% 12%
Vio publicidad: a '
Radio 5 97% 98 9/%
35% © 5 35% 6 Retorno Recomendacion
© = R i
Espegtagular i) QC) ulebes eg?;;eggla ® Satisfaccion
0 T o 8.3
28% S o o . :
et (>f, e 5% General
S Falta
23% )  organizacion vial

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Direccion General de Planeacion
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Perfil del Visitante
PREPRE-FIG 2014
Dolores Hidalgo

8,000 Asistentes

Local

Excursionista Turista

2 2%
91% &2 §

Preparatoria 39%
|‘ Universidad 33%

Quién nos visita

o w * 54%

De

34 anos

donde viene:

720 visitantes

X

40%

37%
33% 16% D.F. 50% SMA 67%
g Michoacan  50% Celaya 33%
fod i 4
D+ | ﬁ 288 Tyt 432 Teh
Fuente: AMAI .
~ Qué lo motiva: Con quién VlaJa Se hospeda en:
0,
' V. 'n‘ @ w‘w i En qué viaja:
5 g 'n' og% 4.19 w -
L o 4y Acompaiiado g Grupo de viaje 0
Si No 2% . * - = Ao, 100%
80%  20% ity T L 100%
= Familia  Hijos  Amigos
48% 22% 17%
Vio publicidad: 9
Radiio o 100% & e 100%
Y © 91% e Retorno Recomendacion
E 33% © 8 Los alob Recurrencia
c £ Losglobos Ciudad -
Internet o g ludal ° Satisfaccion
v o
@ 22% SE 920% 100% o 8.0
TV @ General
" La gente
- S ¢
— 20%

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Perfil del Visitante
PREPRE-FIG 2014

Salvatierra

500 Asistentes

Local

O\

3
Visitante 5

97%

|

Excursionista Turista gto

0%

h

Quién nos visita

2 w * 68%

39 anos
18%

37%

Fuente: AMAI

Secundaria 35%
I‘I ] Preparatoria 26%

Universidad 18%

De doénde viene:

‘100%

33%
I | | Tarandacuaro  100%
nﬁ
+ .
=8P 15 Tt
Con quién viaja:
Qué lo motiva: e

w'l'@m% 4.71“"?lil

Acompariado g Grupo de viaje

[ 3K ° o
100% AN *
. iy W
Familia  Hijos Pareja
59% 24% 24%
Vio publicidad: - ) *
Recomendacion o @ 100% £ 2 100%
‘ 2994 o 68% : Retorno Recomendacion
e "0 c 9 L Recurrencia
a- an c e os globos ]
Radio K g Ciudad ° Satisfaccion
L O 0
0 —
Dy, L
Internet B Z0na General
0p) de despegue

12%

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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Perfil del Visitante
PREPRE-FIG 2014
Mineral de Pozos

3,000 Asistentes

Local

79%

Turista

1 6%
4%

Excursionista

21%

Visitante

Quien nss \QSIta. : o De donde viene: 630 visitantes
500 Preparatoria 27%
48% i
o I 0% .
~ 0
35 anos
36% , .
31% Querétaro 71% San José lturbide 44%
16% R o
o mple priv L o Dolores Hidalgo 14%
o C | 'n 315 Tyt 315 f3#
Fuente: AMAI -
Qué lo motiva: Con quién V|aja Se hospeda en:
100% w @ w ] w Casa de Fam/ Casa ]
6 : .G,
w 97% 409 w Hotel ﬁ;m\ r(:ntat:a g ﬁ 93%
8 I'Y Acompaiiadog  Grupo de viaje m O m \g
No £¢& nn ° o @.. ,i. |n| 1 I T{ o Q
[} . . - 7%
Fz jom
3% 7% 'Il‘ﬂ? 'M L 25%  25%  50% TR
Familia  Amigos Pareja
64% 21% 12%
Vio publicidad: ) '
Internet = 99%, 90 99%
37% - @ 43% 6 Retorno Recomendacion
5 9 Recurrencia
i4 +  Los globos
Recorgldamon E g : Ciudad ® Satisfaccion
XX 0 >
33% S o 92% ., 83
Espectacular S © W@ 100% General
Ubicacion de la
g 12% (?) zona de
despegue Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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glto

orqullo y
compromiso
de todos

PRE-FIG 2014
ANexos

Direccion General de Planeacion
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glo

rgull \3
compromis:
de todo

Geénero del entrevistado

General Jalpa de

Canovas

o
w 47% | 44%

<
ﬁ 93% 56%

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

Perfil general

Plazuelas

43%

57%

Peralta Yuriria

62% 49%

38% 51%

Secretaria de Turismo

Dolores
Hidalgo

46%

954%

Mineral de

Salvatierra
Pozos

32% 52%

68% 48%

Direccion General de Planeacion
Direccidon de Informaciéony Analisis
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glto

orqullo y
compromiso
de todos

Escolaridad

Nada

General 1%

Ocupacion

@ /@\
Ama de
privado casa

Empleado

24%

General

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

21%

Yy W

Primaria

14%

i
Empleado de
gobierno

15%

Perfil general

25% 25%

O »
M M
Cuenta
propia

Comerciante  Obrero

11% 8% 7%

Secretaria de Turismo

Estudiante

6%

Y W

PV - s —

. . — —

—— B, = Y = v

Py v - i, PV - =Y =

i, A P v - PV - Py = Py - P Vv =

P VvV - Py - PV - P VvV - Py - Y N
Secundaria Preparatoria Teécnico Comercial Universidad Posgrado

24% 5%

R LI

Desempleado

Empresario  Jubilado

4% 3% 1%

Direccion General de Planeacion
Direccidon de Informaciéony Analisis




glto

orqullo y
compromiso
de todos

Perfil general

Procedencia del Visitante

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

General

16%

‘ 84%

Estatal

Secretaria de Turismo

Direccion General de Planeacion
Direccidon de Informaciéony Analisis
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gto Perfil general

orgullo y
compromiso

de todos Procedencia del Visitante Nacional

31% 31%
I I : : :
D.E Queretaro  Jalisco Michoacan Nayarit
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo

Estado

Distrito Federal 31%
Querétaro 31%
Jalisco 11%
Michoacan 11%
Nayarit 11%
Estado de México 5%

TOTAL 100%

Direccion General de Planeacion
Direccidon de Informaciéony Analisis




gto Perfil general

orgullo y
compromiso

Procedencia del Visitante Estatal
27% Estado %
San Francisco del Rincon 27%
Uriangato 17%
Moroleon 15%
Cd. Manuel Doblado 9%
17% Irapuato 8%
15% Ledn 4%
Salvatierra 4%
Celaya 3%
9% San José Iturbide 3%
8% San Miguel de Allende 2%
Abasolo 1%
Dolores Hidalgo 1%
Jaral del Progreso 1%
Pénjamo 1%
Sa_n _ ) Ciudad Manuel Tarandacuaro 1%
Francisco Uriangato Morole6n Doblado Irapuato arimoro 1%
del Rincon \Valle de Santiago 1%
Victoria 1%
TOTAL 100%
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo D?ﬁéiiféi"dgfgfgfﬁ.zm i?gﬁsr:s @)



gto Planeacion del viaje

orqullo y
compromiso
de todos

Propadsito del viaje

¢ El evento es la principal razon de su visita al municipio?

Si

@
: o0
NO T 60% | MM 40%

Visita a Familiares/
Amigos

Trabajo/ Negocios

_ N ) . Direccion General de Planeacion 9)
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccion de Informacidny Anélisis u



Planeacion del viaje

Acompanado por...

Acompanado
98%

—

Grupo de viaje

i

Pii

Ly
1’r

Nota: SDM por lo que puede superar el 100%

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

Familia

Pareja

Hijos

Amigos

Solo

Secretaria de Turismo

69%

16%
12%

11%

2%

Direccion General de Planeacion
Direccidon de Informaciéony Analisis
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gto Planeacion del viaje

orqullo y

compromiso Grupo de Viaje

de todos

¢,Cual de los siguientes conceptos define mejor su grupo de viaje?

General
[ ]
[ ]
w,i.@ 4.4
o o
.. Mayoresdeedady
@W'ﬂ'@ menores de 12 afios 41%

e 00
?ww Solo adultos 30%
S e

m@ menores de 12an0s | 20%
® 0 o o

BITR wmiecsenr oy

. N i . Direccion General de Planeacion &Y
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccion de Informacidny Anélisis w



Planeacion del viaje

Distribucion del visitante por hospedaje

. (o) . ..
Del 100% de los asistentes, el 29 A) se categorizaron como Visitantes.

4% 3% 93%
/T'\ . '
{
Il ml
Casa familiares /
Amigos Hotel Excursionista

@

Direccion General de Planeacion

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Direccion de Informacidny Anélisis w

Secretaria de Turismo



glto Planeacion del viaje

orqullo y
compromiso
de todos

Movilidad

¢, Visito o visitara otras ciudades Global (Top 5)
o destinos durante su viaje? |

Dentro de Guanajuato  Fuera de Guanajuato

Ledn Guadalajara

Si No Guanajuato Morelia
San Miguel de Allende Cuernavaca
I[rapuato Ixtapa Zihuatanejo
Purisima del Rincon Querétaro

. . ; . Direcciéon General de Planeacion
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccion de Informacidny Anélisis




Planeacion del viaje

Medio de transporte

¢, Qué medio de transporte utilizé usted como medio principal para llegar a la
ciudad?

s Y

Auto propio

7%
W L
Autobus

. N i . Direccion General de Planeacion (9]
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccidn de Informacidony Analisis L‘QJ



gto Medios Publicitarios

orqullo y

e Impacto de medios en el evento

de todos

¢ En qué medios escucho o vio publicidad sobre el evento?

LD EMWMPTHO x

Recomendaciéon  Internet Radio Espectacular  Folletos  Periodico AnunC|o otro*  Ninguno

General 30% 25% 18% 14% 8% 8% 3% 12% 1%

*Otro 2014: Perifoneo, Escuela, Cuando pasaba por el lugar, Invitacion, Ediciones anteriores, Autobuses/Avion,
Nota: SDM por lo que puede superar el 100%

) o ) . Direccion General de Planeacion ®)
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccidn de Informaciény Anélisis u



gtc Experiencia de viaje e Indice de satisfaccion

orqullo y
compromiso
de todos

Atributos Generales del Evento

Calidad de los espectaculos 8.5 l
Experiencia general durante el evento 8.5
Imagen del evento 8.5
Horarios de los espectaculos 8.3
Ayuda por parte de los organizadores 8.3
Seguridad durante el evento 8.2
Organizacion en general 8.2
Nivel de afluencia en los eventos 8.2
Dia en que se realiz6 el evento 8.1
Presentacion de la informacion 8.1
Servicio de sanitarios 7.6
Informacion de la ciudad* 7.5
Publicidad del evento 7.2

Promedio calculado bajo escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo (6)
* Informacién de la ciudad — Aspecto evaluado Unicamente para asistentes foraneos.

Nota: indice calculado segin metodologia SECTUR

. . ; . Direcciéon General de Planeacion @
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccion de Informacidny Anélisis



gto Experiencia de viaje e Indice de satisfaccion

B o Retorno y Recomendacion del Evento

de todos

¢,Qué tan probable es que usted vuelva a asistir al evento?

General ¢, Por qué no?
Definitivamente S1i 93% GENERAL
2 No le gustd
Probablemente NO 1% @)
— Faltan globos

Definitivamente NO 0%

¢,Qué tan probable es que usted recomiende a un amigo o colega asistir al evento?

¢, Por qué no?

General
, GENERAL

Definitivamente Sl 91%
o Mal ambiente
(al

Probablemente NO 1% @) Faltan globos
|_

Definitivamente NO 0% No me gusto

. . ; . Direccién General de Planeacién »)
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informaciony Andlisis | &/







M

Herramientas etnografico

 Target primario
Entrevista a profundidad
» Target secundario
Entrevistas cortas
- Grabacion y evaluacion del entorno

Calendario de levantamiento

03 § 09 11 29

NOV. NOV. NOV. NOV.

Plazuelas Peralta Dolores Hidalgo i Salvatierra ¥ Mineral de Pozos Yuriria

NOTA: Unicamente se programaron entrevistas para Peralta y Yuriria. En los demds destinos sélo se realizé grabacion y

evaluaciéon de entforno. ) ) Direccién General de Planeacién
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informaciény Anélisis



Direccidén General de Planeacion

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccién de Informaciény Anélisis



ORGULLOSOS
ANFITRIONES

& ®
M 4 personas/
familia

El evento despierta interés y
genera expectativas entre la
poblacion. Asi mismo, el
hecho de que algo asi se
realice en su ciudad, es algo
que los hace sentirse
orgullosos.

h03ras

El festival representa una
oportunidad Unica de
diversion y entretenimiento

para los locales. Es,
simplemente, algo nunca
antes visto en la civdad.

i . Direccién General de Planeacion
Perfil del Visitante PRE-FIG 2014 Secretaria de Turismo Direccion de Informaciény Andlisis



. Direccidn General de Planeacidn
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gto

orgullo y
compromiso
de todos
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NOTA: La imagen se hizo segun la clasificacion de las palabras (el mds citado: mds grande) y se repitieron Unicamente para dar forma de laimagen.
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“Ahorita con todos los
problemas de
inseguridad y

violencia... el evento nos
brinda un buen
momento para
olvidarnos de lo que estd
pasando”.
Asistente Moroleon

“Lo vemos como que le
hace falta... Mientras
que se da lo de los

globos hubieran metido

ofros programas,
hubieran aprovechado
para invitar a las
escuelas a hacer algun
evento”.
Asistente local

r

“Son muy diferentes: alla (en
Ledn) es ver mads de 200
globos y esta padrisimo...y
aqui, aunque son pocos, esta
muy padre que puedan traer
estos globos para la gente
que no se puede trasladar
hacia alla, y es una
convivencia muy familiar”.
Asistente Salamanca

“Nos llamaron la
atencion los globos,
los artesanos, la

comida y la musica”

Asistente local

“En aquel evento de
Salvatierra si llevaron
globos aerostaticos y

estuvieron a disposicion
de la gente; algunos
tuvieron la oportunidad
de subir a ellos”.
Asistente Salvatierra, y
Moroleon
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orqullo y
compromiso
de todos

gto Entorno

Jqlpq de anovqs Plazuelas / Pénjamo

El evento fue publicitado con muy poco
tiempo de anticipacion;  sdlo incluia el
sobrevuelo y no habia senalética.

Impuntualidad en el programa, menos globos
de los mencionados y no se encontraron las
actividades lUdicas para ninos.

El espectdculo cultural estaba a cargo de sélo
dos personas cantando.

Bo’res de basura insuficientes.
Direccidon General de Planeacion

Secretaria de Turismo Direccion de Informaciony Andlisis
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Peralta

Campamento poco concurrido: solo 6 casas de Sobrevuelo cancelado debido a las condiciones
del clima.

campana.

La muestra gastrondmica eran sélo antojitos

mexicanos. L y
i ) Direccidon General de Planeacion
Secretaria de Turismo Direccién de Informaciény Anélisis

no habia

Puerta de acceso en mal estado,
senalética del evento.
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gto Entorno
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de todos

Dolores Hidalgo
: |

- — &94:'.'-! "

En general se percibid como un evento bien
organizado, salvo laimpuntualidad.

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

Mineral de Pozos
==y 5

4

Impuntualidad y evento readlizado entre
semana, dificil para la asistencia de visitantes.

Evento poco publicitado y gente insatisfecha
por el dia en el que se llevd a cabo; sélo
asistieron las escuelas.

Direccidén General de Planeacion
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gto Entorno

orqullo y
compromiso
de todos

Yuriria

Las actividades comenzaron mds tarde de lo
indicado, sobre todo la aparicion de los
globos.

Exceso de basura en el lugar, muy pocos
contenedores.

El liio no permite ver que la laguna esta debajo,
siendo esto muy peligroso para la gente que no es
de la zona. Ya que no hay ningUn aviso ni limite de
la zona.

Reill. N

El exceso de lirio no permitié la colocacién de

las 1000 linternas que se mencionaban en el
programa. B . Direccién General de Planeacién
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Helagllile

Suenos

Escaparate

Convivencia

“También pasa en...”

|dentidad

|||||||| General de Planeacion
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Acerca de Festival Del
Globo Yuriria
Atraccion turistica

Direccion e Direccion postal

na direccion
Ina qaireccion

No hay direccion postal
Valle de Santiago

i & Me gusta |

} * Opinar W Guardar ¢ Editar % + \

Dentro de otro lugar

Teléfono | sugiere un nd

‘); "s‘».t >

Foto agregada por Thompson Tinoko

Guardar cambios

Yuriria Guanajuato | Facebook
https:fies-la.facebook.com/yuriria.guanajuato.s -

Pagina Oficial de Presidencia Municipal de Yuriria, Jardin Principal s/n. ... INICIO DE
LAS FIESTAS DECEMBRINAS-YURIRIA 2014 (22 fotos) ... Mas de 1000 globos de
cantoya, globos aerostaticos, misica, gastronomia, artesanias, todo

Noche magica con globos de cantolla en Guanajuato ...

www . dondeir com/viajes/noche-magica-con-globos-de.._en___/2014/11 -

11 de nov. de 2014 - DONDE IR diciembre 2014 ._. Con metivo del Festival
Internacional del Globo, que se realizara del 14 al 18 de noviembre en el .. El Pueblo
Magico de Yuriria realizara una noche magica en la Laguna, donde desplegara mil ...

Yuriria, Guanajuato | México Desconocido
www.mexicodesconocido.com.mx/yuriria-guanajuato-pueblos-magicos-... -
11/ DICIEMBRE [/ 2014 . Festival de Globos Aerostaticos, en Xochitla . Ademas,
durante tu visita a Yuriria podras degustar el delicioso caldo de michi, ...

Anuncian el prefestival del Globo 2014 en Pueblos Magicos ...
www.oem.com.mx/elmexicano/notas/n3558866.hm ~

3 de oct. de 2014 - Anuncid que en el Pueble Magico de Yuriria el programa sera ... El
programa del Pre-Festival del Globo iniciara el 7 de noviembre con una ...

Los gigantes que iluminan Guanajuato - Grupo Milenio
www.milenio_com/._/SViajes-Festival-Globo-Guanajuato-Gigantes 0 40... =
10 de nov. de 2014 - El tradicicnal Festival Intemacicnal del Globo de Guanajuato llegé

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

- No hay numero de teléfono

~‘i§:} Yuriria Guanajuato
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Noche Magica

{7:00-18:00WED). Winniex

s Banda
\8:00'\9.00 RS
Aguilas Sanqueros-

e gusta - Comentar - Compartir

@y A 115 personas les gusta esto.

Secretaria de Turismo

Banda Sif
y Sanqueros: Festival 22:00-23

20:00-20:5.
Dragones Y

4l Valle de Santiago
gl A 1 persona le gusta este tema
£, 30 visitas

 Nublado 19 °C

ndidoy
20-22:00mssENCE Y.
i%gg;e de Globos Aerostall

Cantoy? y Fuegos Artificiales.
antoya: ¥ if

.00nes.Banda Aggil

23'00‘24ZOOHR$ DJ.Winni‘e‘A

~sfile de
Comparsas:

&y Compartida 154 veces

Mejores comentarios »
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Noche Magt

Jé!} Yuriria Guanajuato

Noche Magica 2014-Yuriria Pueblo Magico
Memoria de la Noche Magica en Yuriria. Gto.

.;}'} Yuriria Guanajuato
_\g’. 3 7
Noche Magica Yuriria 2014

Las Neches Magcas llegan a su fin y para cerrar con
broche de oro toca el turno a nuestro Pueblo Magico
de Yurria, un evente lleno de magia y diversion para
toda la familia, te esperamos el proximo sabado 29 de
Noviembre. se elevaran mas de mil globos de
#Cantoya no te lo puedes perder. #NocheMagica
#YuriiaMagico

e A 257 personas les gusia Mejores comentarios ~
esto.

[ Compartida 11

(L
{v g d Martha Mar Mira JL Castelan E se oye padre
' ' r' "' n E Me gusta Responder &1 - 24 de b

JL Castelan EVAMOS

Ver traduccion

A Yuriria Guanajuato

IMas de 1000 globos de cantoya, globos aerostaticos. musica, gastronomia, Moche Mégil:ﬂ 2014-Y uriria Pueblo Mégico

artesanias, todo esto es Yuriria. — con Eduardo Martinez Briones

Perfil del Visitante PRE-FIG 2014

Memona de la Noche Magica en Yurina, Gto.

Mas de 1000 glebos de cantoya, globos aerostaticos,
musica, gastronomia, artesanias, todo esto es Yuriria
— con Eduardo Martinez Briones

prarin

'y A 397 personas les gusta Wejores comentanos -
eslo.
[ Compartida 372 veces
) . Direccion General de Planeacion
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Yuriria Guanajuate
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Noche Magica 2014-Yuriria Pueblo Magico

0:07/2:35
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Indicadores de la Actividad Turistica

PRE-FIG 2014
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Asistentes y Derrama Economica

Estimacion de los Asistentes y la Derrama Econdmica
Pre Festival Globo 2014

. Gasto
Estadia : . Derrama
) Total en - ., — Turistas nochey diario ..
Categoria Participacion siguiendo . . Economica
Personas Excursionistas promedio :
el evento Estimada
2014
Turistas Hoteles 1 a 5* 311 2.54% 1.06 329 $981.48 $323,124
Familiares o amigos 518 4.24% 1.00 518 $156.88 $81,207
Excursionistas 11,388 93.22% 11,388 $373.68  $4,255,544
Visitantes 12,216 29.09% 12,235 $380.86 $4,659,875
Locales 29,784 70.91% 29,784 $156.01 $4,646,485
Asistentes 42,000 100.00% $9,306,360

Fuente: Datatur-Sectur, Sectur Guanajuato. Direccion de Informacion y Analisis. Coordinacion de Estadistica e Informacion.
Estudio del Perfil del Visitante Pre Festival 2014.

Durante las Noches Mdgicas se registré la asistencia de 42 mil personas,

generando una derrama econdmica de $9.3 millones de pesos.
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Asistentes y Derrama Econdmica

Noches Magicas

2014
Derrama
Destino Asistentes Econdmica
Dolores Hidalgo 9 de Noviembre 8,000 $1,772,640
San Luis de la Paz 12 de Noviembre 3,000 $664,740
Jalpa de Canovas 7 de Noviembre 8,000 $1,772,640
Yuriria 29 de Noviembre 20,000 $4,431,600
Salvatierra 11 de Noviembre 500 $110,790
Pueblos Magicos 39,500 $8,752,410
Abasolo 9 de Noviembre 1,500 $332,370
Pénjamo 8 de Noviembre 1,000 $221,580
Zonas Arqueoldgicas 2,500 $553,950
Total Noches Magicas 42,000 $9,306,360

Fuente: Sectur Guanajuato, Direccidn de Informacién y Andlisis, Coordinacion de Estadistica e Informacidn, Estudio del Perfil del Visitante Pre-Festival
2014. Datos de asistentes proporcionados por el Comité Organizador.
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gto Contacto

compromiso
de todos

Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez, Mtra. Claudia Avalos Betancourt,
Director General de Planeacion Directora de Informacion y Analisis
rcardenas@guanajuato.gob.mx cavalosb@guanajuato.gob.mx
Lic. Irazema Alvarez Pérez, Mtra. Adriana Jardon Salazar,
Coordinadora de Estadistica e Informacion Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado

lalvarezp@guangjuato.gob.mx ajardon@guanajuato.gob.mx

Lic. Regina Loya Plascencia,
Auxiliar de Investigacion de Mercados y Analisis
rloyap@guanajuato.gob.mx

Direccion
Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 8° piso

Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, Leén, Guanajuato
Tel. (477) 10 41 4 00

. . ; X Direcciéon General de Planeacion a
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ECONOMIA PARA LAS PERSONAS

GUANAJUATO

EL DESTINO CULTURAL DE MEXICO




