TURISTICA sZONAS A"RQU EOLOGICAS 2013

Direccién General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis




Es una investigacion de
mercado que a través de
Q M una muestra representativa
de la poblacién en estudio,
suministra informacion }
acerca de:

Lo N

Se realiza:

Con una muestra aleatoria
de:

600 encuestas totales (150 en
Céporo, 150 Cafiada de la Virgen, 150
Peralta, 150 Plazuelas) , a turistas y
excursionistas, con un nivel de
confianza del 95% y error del + 5%

Lugares de levantamiento:

Zonas arqueoldgicas:
Coporo,

Cafada de la Virgen,
Plazuelas,

Peralta

Informacion del Perfil

["] Perfil Sociodemografico

Que serade
gran utilidad

|| Planeacién de Viaje

O

para:
Nivel de Satisfaccion y
Lealtad

Recordacion Publicitaria

|| Gastoy Estadia del Visitante

La definicion de estrategias
gue se traduzcan en una
mayor atracciéon de
visitantes a los Eventos que
se organizan en el Estado
de Guanajuato y que
generan impacto social y
economico en el destino.

¢, Qué es el perfil del
Visitante de

Zonas Arqueologicas

2013
y como

. se realiza?
'| ]-;7

Viajeros, hombres y mujeres mayores de
18 afios de edad, que no residan ni
trabajen en el municipio donde se

localiza la Zona Arqueoldgica

Encuesta
Personal Cara a

Cara

Una agencia de investigacion de

mercados contratada por la
Secretaria de Desarrollo Turistico del
Estado de Guanajuato. La empresa
codifica, captura y elabora el reporte
de resultados.

El estudio es realizado por

Del 23 de marzo al 7 de abril
Del 01 de julio al 11 de agosto
de 2013.

En un periodo de

levantamiento de:

Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

Direccion de Informacién y Anélisis



Demograficos

Edad Promedio
Entrevistados

@
]
56% 44% Nivel de Ingresos

23%
22%

NSE C De $15,300 a $45,999
NSE D+ De $8,900 a $12,099

NSE C- De $12,000 a $15,299 21%

NSE D De $3,500 a $8,899 21%

Ocupacion

Empleado de empresa priv. 30%

Empleado de Gobierno 19%

Trabaja por su cuenta 16%

Escolaridad
Universidad 43%
Preparatoria 18%
\ Posgrado 15% /

Movilidad
(\/isitara el Destino\

donde se localiza la
Zona Argueoldgica

Si 35%
v

Transporte

Automovil
propio

AutobUs

Otro
(Ride/taxi)

\_

Gasto y Estadia

Visitara otra ciudad

Mercados Emisores

-Le6n 43% \
- «Irapuato 17% m
69% *Celaya 9%
e ——————
Nacional ‘Michoacan 27%
250 Jallsco 17% JER 048*
14% .
- *USA 60%
Intern66(:/(;|ona| Venezuela 20% 4527*
*Suiza 20%

*Dato proporcionado por el INAH

PERFIL DEL VISITANTE GENERAL

Zonas Argueologicas del Estado de Guanajuato 2013

Distribucion

Casa de Familiares/\
amigos

Hotel

Excursionista

Grupo de Viaje

</

C7)
Personas

Proposito de viaje

76,241 visitantes

Turista
15%

11,114 turistas

85%6’

65,127 excursionistas

Excursmnlstja

Y

Medio en el que vio
publicidad de la ZA

(

Visita a familiares 0
Otro
3%
(para conocer)
Viaje de estudios/ 0,
précticas profesionales

H

) Descanso / \
% vacaciones

Experienciay Satisfaccion

\ Recurrencia
Recomendacion 44%
Internet 18% Veces
Espectacular 12% 20% Entrel-3
Medio favorito
Internet 71%

Vecina a la Zona
Arqueoldgica

\_ A

Familiares/ $354.04 5.8 di
amigos as

tc’)
Piramides/ 41%
ruinas
Paisaje 23%
@o 12%

indice de
SatlsfaCC|on

—
Gusto

Nada/Todo bien 56%
Falta transporte 5%

No hay donde
comer

5%

Lealtad
Recomendacion

98% 99%

~

Retorno

o'@

‘! Nada 94%

Caminata
3%

Menos Bancas
=" )

- Gastronomias /
“Restauranieg 8%

&
Bt o

Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

Direccion General de Planeacién Nota: Se muestran solo las principales menciones
Direccion de Informacién y Andlisis Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales




R

Cafiada de la Virgen Plazuelas Peralta

Direccién General de Planeacién
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Analisis



PERFIL GENERAL

Género del Entrevistado

Canada de la
Virgen

MEVAIEIES Peralta Global

56%

mm

Tipo de Visitante

Céporo Canada de Plazuelas Peralta  Global

la Virgen

Excursionista: se refiere al visitante que no pernocta en el destino. (persona que permanece menos de 24 horas en el lugar de visita)
Turista: (visitante que pernocta), si su viaje incluye una pernoctacion.
Fuente: OMT (organizacion mundial de turismo)

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis R EG R ESAR




PERFIL GENERAL

Edad promedio de los entrevistados

Edad Céporo  Cahadade  Pplgzyelas  Peralta Global
la Virgen

’

-

I \

L&

Direccion General de Planeacion
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PERFIL GENERAL

Procedencia del Visitante

Canada de

la Virgen Plazuelas Peralta Global

P =

3% 69%

Procedencia Coporo

10% 25%

Nacional

89% 63%

1% 12% 4%

6%

Internacional

Direccién General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis AVANZAR



PERFIL GENERAL
Procedencia del Visitante NACIONAL

¢,De qué Estado nos visita?

Coporo Carlfi?;e?]e 2 Plazuelas Peralta Global l
Michoacan 0% 0% 49% 26% 27%
“4Jalisco 30% 11% 20% 14% 17%
=%+{Distrito Federal 20% 19% 9% 18% 14%
= Querétaro 10% 33% 8% 4% 12%
Estado de México 0% 11% 2% 4% 5%
San Luis Potosi 10% 0% 2% 10% 4%
Veracruz 10% 4% 0% 4% 3%
Aguascalientes 10% 0% 2% 0% 2%
Baja California Norte 0% 7% 0% 0% 2%
Nuevo Lebn 10% 0% 0% 4% 2%
Oaxaca 0% 7% 0% 0% 2%
Puebla 0% 4% 2% 0% 2%
Sonora 0% 0% 2% 4% 2%
Campeche 0% 0% 0% 4% 1%
Coahuila 0% 0% 0% 4% 1%
Durango 0% 0% 2% 0% 1%
Hidalgo 0% 4% 0% 0% 1%
Nayarit 0% 0% 0% 4% 1%
Sinaloa 0% 0% 2% 0% 1%

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccidn de Informacién y Anélisis




PERFIL GENERAL
Procedencia del Visitante ESTATAL

¢,De qué ciudad nos visita?

Municipio Céporo Cana_Ldade a Plazuelas Peralta Global
Virgen
YL edn 82% 32% 33% 14% 43%
= |Irapuato 2% 3% 25% 40% 17%
% = Celaya 3% 23% 4% 5% 9%
7 Guanajuato 8% 12% 7% 6% 8%
- Salamanca 0% 7% 4% 8% 5%
Silao 3% 6% 4% 1% 4%
Valle de Santiago 0% 0% 2% 6% 3%
Dolores Hidalgo 0% 5% 4% 0% 2%
Huanimaro 0% 0% 0% 5% 1%
Ciudad Manuel Doblado 0% 0% 4% 0% 1%
Doctor Mora 0% 5% 0% 0% 1%
Pueblo Nuevo 0% 0% 0% 4% 1%
Acambaro 0% 1% 0% 1% 1%
Comonfort 0% 3% 0% 0% 1%
Penjamo 0% 0% 0% 3% 1%
San Francisco del Rincon 0% 0% 2% 1% 1%
San José lturbide 0% 1% 2% 0% 1%
Abasolo 0% 0% 0% 2% 0%
Apaseo el Grande 0% 1% 0% 0% 0%
Cortazar 0% 1% 0% 0% 0%
Cueramaro 0% 0% 0% 2% 0%
Jerécuaro 2% 0% 0% 0% 0%
Purisima del Rincén 0% 0% 1% 0% 0%
Romita 0% 0% 2% 0% 0%
San Luis de la Paz 0% 0% 2% 0% 0%
Tarandacuaro 0% 0% 2% 0% 0%
Villagran 0% 0% 2% 0% 0%
Yuriria 0% 0% 0% 2% 0%

Direccion General de Planeacion
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PERFIL GENERAL
Procedencia del Visitante INTERNACIONAL

¢, De qué pais nos visita?

Pais Céporo Canqdade Plazuelas*| Peralta* Global
la Virgen
Estados @
o) 0 0, 0 0,
Unidos 0% 75% 0% 0% 60%
Venezuela 0% 25% 0% 0% 20%
Suiza 100% 0% 0% 0% 20%

*NOTA. Datos segun registros del INAH

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis R EG R ESAR



PLANEACION DEL VIAJE

Proposito de Viaje

¢,Cual de las siguientes opciones define mejor su propésito de viaje?

Canada de
3 8 8

> A
0
8 38 7% W 87%

Descanso / Vacaciones

Visita a familiares
/amigos

Para conocer

Viaje de estudios/ practicas

profesionales

Luna de miel/ romance

Tratamiento de salud

Evento deportivo

Evento social

Negocios/ trabajo

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Analisis




PLANEACION DEL VIAJE gto

ulle
compromiss

Proposito de Viaje T

¢,Cual de las siguientes razones motivé mas su visita de descanso / vacaciones?

Cafnada de
la virgen

La cultura del 43% 56%
destino

Ambiente natural
y la belleza del 50% 40%
paisaje

Coporo Plazuelas Peralta Global

Otro: Por la comida, recomendacion, conocer

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccion de Informacion y Andlisis R EG R ESA R



PLANEACION DEL VIAJE

Distribucién del visitante por tipo de hospedaje

TIPO DE , Cafiada de
HOSPEDAJE = COPOTO  TiVigen  Plazuelas = Peralta  Global

Seste M 604 5% '11% 9%

amigos
3%

0% 8%

Excursionista

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Analisis




PLANEACION DEL VIAJE gto

Reservaciones

de todos

Canada
Reservacion de la Plazuelas Peralta Global
Virgen
Si 55% 64% 67% 60%
No 45% 36% 33% 40%

Medio de S
o de la Plazuelas Peralta Global
reservacion :
Virgen
Internet 50% 29% 50% 40%
1\:;'; telefonica/ 349, 42% 0%  33%
Otro 17% 29% 50% 27%

Otro: Familia/ amigos, personalmente, por la empresa

Nota: No se menciona el Coporo para estas respuestas porque no hubo encuestados que se hospedaron en hotel, hostal o

vivienda rentada

Direccidn General de Planeacién I
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PLANEACION DEL VIAJE

Movilidad del Visitante

Digame ¢ si visito o visitara otras ciudades o destinos durante su viaje?

Canada de la
Virgen

NG

Plazuelas Peralta Global

Movilidad Coporo

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis AVANZAR



PLANEACION DEL VIAJE

Movilidad del Visitante

¢, Qué otros destinos visitd o visitara? TOP 5

CANADA DE LA VIRGEN (TOP 5) PLAZUELAS (TOP 5)

4

to

ergalle y
de todos

COPORO (TOP 5)
DENTRO DE FUERA DE
FUERA DE DENTRO DE FUERA DE
DENTRO DE GUANAJUATO GUANAJUATO GUANAJUATO GUANAJUATO GUANAJUATO GUANAJUATO
Ocampo 21% San Miguel de A.| 57% |Querétaro 25% Pénjamo 43% |La Piedad 33%
San Felipe 21% Guanajuato 14% |Acapulco 25% | |lrapuato 15% Guadalajara 27%
Dolores Hidalgo 18% i i AXi
g ° 0% Dolores Hidalgo | 10% Ciudad de México | 25% Guanajuato 13% Morelia 13%
San Miguel de Allende 18% B San Juan Bautista
0 Ledn 6% Tuxtepec 25% | |Celaya 8% |Querétaro 7%
Guanajuato 14%
Celaya 4% Abasolo 8%  |Zacatecas 7%
PERALTA (TOP 5) GLOBAL (TOP 5)
DENTRO DE FUERA DE T B LA AT FUERA DE
GUANAJUATO GUANAJUATO GUANAJUATO
Abasolo 25% | Zapopan 67% ZTIn '\giguel de 29% |La Piedad 23%
ende
1 [) A )
Guanajuato | 17% | Queretaro | 33% Guanajuato 14% (Guadalajara 18%
Peénjamo 14% Pénjamo 11% |Querétaro 14%
Irapuato 12% Abasolo 9% Morelia 9%
Salamanca 6% Dolores Hidalgo 7% |Zapopan 9%

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informacién y Anélisis
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PLANEACION DEL VIAJE

Medio de
Transporte

A Svil
93%
3%
Automovil
%
Autobd
%
2%

Otro: Ride / mochilazo, taxi.

Coporo

Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

Medio de Transporte

Canada de
la Virgen

94%
4%
1%
0%
1%

Plazuelas

95%
2%
1%
1%
1%

.......

Direccion General de Planeacion
Direccion de Informacién y Anélisis

Peralta

94%
2%
1%
0%
3%

Global

93%
3%
1%
1%
2%

REGRESAR



PLANEACION DEL VIAJE gto

Lo
k]
de todes

Grupo de Viaje

¢,Con quién viaja/ visita este destino?

Cafada de
la Virgen

Plazuelas Peralta Global

Céporo

Acompanado por....

2 Canada de
Coporo la Virgen Plazuelas Peralta Global

11% 14%

Pareja

Amigos

Hijos

Gente relacionada con mi
trabajo

Nota: Suma de menciones por lo que puede superar el 100%

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Analisis




PLANEACION DEL VIAJE
Grupo de Viaje

Canada de
la Virgen

Grupo 4.7 4.8 4.7
Promedio personas personas personas

Coporo Plazuelas Peralta

o 3 3 -
Promedio 31 anos 33 anos 32 anos -

Edad promedio > -
(menores de 18 10 anos 10 anos
afnos)

Edad promedio >
(Mayores de 18 38 anos 37 anos
afnos)

 —..
% de visitantes
mayores de 18 70% 70%
anos

Direccién General de Planeacién
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis

Global
T

personas

31 anos

38 anos

REGRESAR



EXPERIENCIA DE VIAJE E INDICE DE SATISFACCION ato

orgullo y
romizo

Indice de Satisfaccion ZONAS ARQUEOLOGICAS e
indice indice Cafiada indice indice indice
Céporo 86 de laVirgen 87 HEVAEIES 84 Peralta 84 Global 85
EVALUACION CIUDAD coporo  [SHUEEES S pIazels Peralta | GLOBAL
La limpieza de la Zona Arqueoldgica 9.3 9.4 9.4 9.1 9.3
Trato y atencion del CAV 9.3 9.5 9.0 8.9 9.1
Experiencia de viaje en la Zona Arqueoldgica 9.3 9.3 8.9 9.0 9.1
Imagen que se lleva de la Zona Arqueoldgica 9.3 9.2 8.8 9.1 9.1
Recorrido largo 9.0 NA NA NA 9.0
La conservacion de la Zona Arqueoldgica 8.9 9.2 8.9 8.8 9.0
Precio de entrada 8.9 9.5 8.7 8.6 8.9
Horario 9.0 9.1 8.8 8.8 8.9
Servicio de sanitarios 8.9 8.9 8.7 8.9 8.8
Relacion precio / calidad de la Zona Arqueoldgica 9.2 8.9 8.5 8.7 8.8
Museo 8.8 7.8 9.2 8.8 8.7
Percepcion de seguridad 8.7 8.9 8.7 8.6 8.7
Zona Arqueoldgica 8.8 8.9 8.6 8.5 8.7
Servicio de los guias de turistas 9.0 9.4 7.9 7.9 8.6
Recorrido corto 8.6 NA NA NA 8.6
Servicio de estacionamiento 9.0 8.5 7.8 8.7 8.5
Acceso a la Zona Arqueoldgica 8.4 8.8 8.2 8.5 8.5
Disponibilidad de informacién turistica 8.7 8.9 74 8.5 8.4
Sefialética dentro de la Zona 8.8 8.7 8.0 7.9 8.4
La variedad de atractivos turisticos 8.3 8.2 8.2 8.5 8.3
Infraestructura y sefiales carreteras 1.7 8.3 8.5 8.5 8.2
Precios de alimentos y bebidas 8.0 5.6 8.3 8.4 8.0
Medios de transporte para llegar a la Zona Arqueoldgica 5.6 10.0 7.3 7.5 7.4
Tienda de artesanias NA NA NA 71 71
Establecimientos de alimentos y bebidas 5.9 5.6 7.8 7.1 6.9

NA: No aplica. Ese aspecto no fue evaluado
Nota: indice calculado segin SECTUR, bajo la escala Excelente (10), Bueno (9), Regular (8), Malo (7), Pésimo (6)

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccidn de Informacién y Anélisis




EXPERIENCIA DE VIAJE E INDICE DE SATISFACCION

Retorno a las Zonas Arqueolodgicas

¢, Qué tan probable es que usted vuelva a visitar esta Zona Arqueologica?

y N\ N N N ™

4 )\
Retorno Coporo Clgr{fi‘?;ecr'le Plazuelas || Peralta || Global

Definitivamente si

17%

Probablemente si 33% 15% 13% 20%

2%

Probablemente no 3% 1% 4%

/N VAN VAN

1%

NG

\_

\_
(
\_

Recomendacioén de las Zonas Arqueoldgicas
¢, Qué tan probable es que Usted recomiende a un amigo o colega visitar esta Zona Arqueoldgica?

Cafiada de
la Virgen

92% 81%

Recomendacion Coporo Plazuelas Peralta  Global

Definitivamente Si 92% 90% 88%

Probablemente Si 7% 18% 8% 10% 11%

Probablemente No

1% 1% 0% 0% 1%

p

A N

-

Direccion General de Planeacion
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MEDI PUBLICITARI gto

Lo
k]
de todes

¢En qué medio de comunicacion vio o escucho sobre esta Zona Arqueoldgica?

Canada de

Céporo Plazuelas Peralta Global

la virgen

Recomendacion 32% 46% 55% 44% 44% l
Internet 12% 27% 18% 15% 18%
Espectacular 4% 11% 16% 16% 12%
Ninguno 20% 3% 9% 12% 11%
Anuncio de TV 20% 4% 2% 11% 9%
Folletos 6% 9% 5% 5% 6%
Radio 7% 2% 4% 6% 5%
Otro 7% 7% 3% 1% 5%
Revistas 1% 4% 3% 4% 3%

Otro: Periddico, en una expo, libros , carteles, sefiales en carretera.

¢En que medio encontro informacion mas relevante para planear su visita a esta Zona?

Canadade la
Virgen

MEVAEER Peralta Global

Internet 25% 52% 29% 34% 37%
Sugerencia de amigos/ familiares 36% 24% 37% 40% 34%
Television 21% 3% 2% 3% 7%
Publicidad en la calle 1% 3% 11% 10% 7%
Folletos impresos 5% 5% 8% 4% 5%
Periédico 1% 8% 5% 1% 5%
Radio 5% 0% 3% 1% 2%
Otro 0% 1% 0% 1% 2%
Revistas 0% 1% 5% 0% 1%

Otro: Publicidad en productos, autobus, libros, trabajos, médulos de informacién turistica, conferencia

Nota: Suma de menciones por lo que puede superar el 100%

Direccion General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccidn de Informacién y Anélisis




MEDIOS PUBLICITARIOS

Busqueda y utilidad de la informacion

¢Acerca de qué busco informacion?

Canada de la

gto

ulle
mprondes
de todos

Informacion de... Céporo . Plazuelas | Peralta
Virgen
Atractivos 51% 82% 76% 45% 63%
Oferta de tours/ lugares 49% 12% 29% 49% 35%
Precios 23% 34% 15% 25% 24%
Eventos / Programa del evento 24% 9% 8% 18% 15%
Oferta de servicios/ restaurantes 3% 8% 3% 6% 5%
Hoteles 0% 3% 5% 3% 2%
Suma de menciones por lo que puede superar el 100%

¢,Cudl es su medio de comunicacion favorito?

Canada de la

Coporo

Plazuelas Peralta

Virgen
Internet 67% 68% 70% 87% 71%
Television 11% 3% 24% 7% 14%
Radio 22% 9% 2% 0% 6%
Periodico 0% 6% 2% 6% 4%
Revistas 0% 0% 2% 0% 1%
Otro 0% 14% 0% 0% 4%

Otro: Teléfono / celular
Direccidn General de Planeacién

Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacién y Anélisis

| )




MEDIOS PUBLICITARIOS

Posicionamiento de la Zona Arqueoldgica

Palabras con las que asocia la Zona Arqueologica

gto

Mencion Céporo Mencion Cl:grlz?;eie Mencién MEVAEIETS Mencion Peralta Mencion Global
Cultura 28% |Historia 31% Cultura 23% Cultura 24% |Cultura 26%
Cerros/Sierra 22% |Cultura 29% Tranqu!l_o/ 18% Historia 24% |Historia 21%

Tranquilidad
. o Tranquilo/ Tranquilo/

0, 0, 0 0

Calor 16% |Bonito / Agradable 22% Historia 16% Tranquilidad 12% Tranquilidad 11%
o Tranquilo/ Bonito / . Bonito /

0, 0, 0 0
Historia 14% Tranquilidad 13% Agradable 12% Turismo 11% agradable 11%
Ejt%%rlt'm/ 9% |Basilica/ Iglesias 8% Museos 11% Calor 9% |Cerros/Sierra 9%

Suma de menciones por lo que puede superar el 100%

Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

Direccién General de Planeacion
Direccion de Informacién y Anélisis
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Perfil del Visitante e Indicadores de la Actividad
Turistica de las

4 Zonas Arqueolodgicas del estado de
Guanajuato

) : | ) )
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EL CGFDRD
Canada de la Virgen Plazuelas P'E'ra Ita

Direccién General de Planeacion
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Zonas Arqueologicas
Del Estado de Guanajuato

Visitantesy : 2013 Visitantes 2013
Derrama Economica Nacionales Internacionales
Visitantes 76,241 71,614 4,627
94% 6%

Derrama Econémica Estimada $73,540,162

Visitantes Anuales
73,601 79,964 76 241

2013
Zona Visitantes Proporcion
Plazuelas 22,198 29% 41,681

31,693 31,911 31,918 34,293
Peralta 19,830 26%
Total 76,241 100% I I I

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

B M b —tng
9 LJ! ELCOPORO  Peralta &

Canada de la Virgen Plazuelas

Fuente: INAH, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

NOTA. Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales. %

Direccién General de Planeacion
Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013 Direccién de Informacion y Andlisis Reg resar



Demograficos Mercados Emisores Distribucion

) *Ledn 32% \
o) ® Edad Pr_omedlo vl - Celaya 23% RISy A (
w * Entrevistados «Guanajuato 12%

50% 50% NaZCSI(;)rlal *Distrito Federal 19% WAl

Casa de Familiares /\
amigos

: Hotel
Nivel de Ingresos «Jalisco 11%

Grupo de Viaje

NSE C- De $12,100 a $15,299 30% : 5 .
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** Dato proporcionado por Datatur. Direccion General de Planeacion  Nota: Se muestran solo las principales menciones
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Zona Arqueoldgica
Canada de la Virgen

g .z
f - Poblacién Q °
Poblacién Total Municipio de
' o= 160,383 e)

Canada de la Virgen
Poblacion de la Localidad de

o 69,811

Poblacion de la Localidad de
Caiiada de la Virgen

10

V|$|tantesy : 2013
Derrama EconOmica
Visitantes 21,214

Derrama Econdmica Estimada $26,929,294

Fuente: INAH, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013,

Censo de Poblacién y Vivienda 2010, Inegi.
NOTA. Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales.
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Zona Arqueologica
Plazuelas

Poblacién @ ‘ Visitantes
« Poblacién Total Municipio Nacionales Internacionales
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' Poblacion de la Localidad 40.070 L 19’ 113 717
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' 0
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2011 0.1%

2012 2%
Fuente: INAH, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013, 2013 _11%

Censo de Poblacion y Vivienda 2010, Inegi

NOTA. Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales. %
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Zona Arqueoldgica

El Coporo

C s
C Poblacion . -
> :
Poblacién Total . Naci | | . |
Municipio de 22,683 e aclonales nternacionales
Ocampo 12,924 75
Poblacién de la 99% 1%
Localidad de Ocampo 6,499 .
a Visitantes
Variacion /
Ano Visitantes  Afio Anterior
V|S|tantesy : 2013 2012
Derrama Economica 2013 +2%
Visitantes 12,999
Derrama Econdmica Estimada $10,793,812

Fuente: INAH, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013,
Censo de Poblacién y Vivienda 2010, Inegi.
NOTA. Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales.
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Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013

** Dato proporcionado por Datatur.
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Direccion de Informacién y Anélisis

Nota: Se muestran solo las principales menciones.
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e

Zona Arqueoldgica
Peralta

Poblacion

Poblacion Total
Municipio de Abasolo 841332

Poblacion de la

Localidad de Abasolo 27;389 P'E'I'EI Ita

<

Poblacion de la
Localidad de Peralta 1'134

Visitantes y

Derrama Economica

Visitantes 22,198
Derrama Econdmica Estimada $19,514,474

Fuente: INAH, Sectur Guanajuato, Estudio del Perfil del Visitante a Zonas Arqueoldgicas 2013,
Censo de Poblacién y Vivienda 2010, Inegi.

NOTA. Las cifras pueden variar debido al redondeo de decimales
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Contacto

- Mtra. Claudia Avalos Betancourt,

- Lic. Roberto W. Cardenas Hernandez, , ,
Directora de Informacién y Analisis

Director General de Planeacion

rcardenas@guanajuato.gob.mx cavalosb@guanajuato.gob.mx

-Lic. Irazema Alvarez Pérez -Mtra. Adriana Jardon Salazar,

Jefe de Investigacion y Analisis de Mercado Jefe de Investigacion y Andlisis de Mercado
ajardon@guanajuato.gob.mx ajardon@guanajuato.gob.mx

-Lic. Regina Loya Plascencia,  _Ljc. Alejandra Lopez Ladrén de Guevara,
Administrador de Proyectos de Investigacion Asistente de investigacién y Analisis de Mercado
rloyap@guanajuato.gob.mx alladron@guanajuato.gob.mx

Direccion

Blvd. Vasco de Quiroga # 101, Torre Nissan 82 piso
Col. Los Gavilanes, C.P. 37120, Ledn, Guanajuato
Tel. (477) 10 41 4 00
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